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Presidente

Jorge Possato Teixeira

Caros s-cios, parceiros e clientes,

Il niciamos este editorial com um ol har atento e
mai s de 60 dias pdraumnarec rqaueno ss M 2d¥siad a osf ei

Atual mente, aguardamos as movVvi meretfao-rymas Tmro B3d g
destacar que o texto ainda est8 em tramita-«o,
el ei-»es. Este ® um tema qQque nos preocupa, e no
Em rela-«o0 ao I CMS em S«o Paul o, tivemos uma |
di scutimos a manuten-«o da isen-«o0 desse | mpos"
Jur2dico, voc°s encontrar«o hedbsesos detal hes e
Sobre o Mercado

Chorar n«o resol ve, e recl amar, muito menos. @]
vezes, ® de um choque de ofumdament ®l f aebe pope
gual quer neg-ci o. Por i sso, devemos sempre | em
pessoas. A beleza natur al gue el as proporciona
espa-o0 opvaar-axo ne reinven-«o. Precisamos |l evar, dt¢
essas belezas naturais trazem ao nosso cotidian
Com a chegada dos % timos dois meses de 2024,
positiva, pois temos um grande trabal ho pela fr
mer cado, nosso desafi o ® n«o apteamBE®m@uUMent ar me
as flores e plantas. Vamos unir for-as e tran
entusiasmo e criatividade s«0 as chaves para o

Sobres nas»es

Em nossas %l timas reuRl aesj ament o g bdersetn®@gd wva d
de 2021 para o per2o0do de 2022 a 2025. £ com s
80% das a-»es previstas. As pend®°ncias que rest
Tribut8ria, quesogupbdbucamavpadeenossa agenda e
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O pr-ximo passo desteepnogesso seng§l2oNasaa ovmrmbd
a oportunidade de avaliar as a-»es pendentes di
identificar novas iniciativas QgQueepsasammuUeerOnNE
para a Di rOest mrsisaoci ados ter«o a oportunidade de
primeira semana de dezembro), onde apresentaren
Gostaria de chamar a aten-«0 para um aspeat ad eds
novos ass.ochesddbbes que assumi a presid°nci amamdijgeu
prioridAdeal mente, 90% da nossa base associatiyv
seus 30 anos de atua-«o0, tem |l utado incansavel:Hl
todos o0os el os da cadeia reconhe-am-asvamonioszsm

sde o in2cio de nosso Planejamento, conseguim
% i ngressaram neste ano. £ imprescindzvel gu
talidade: somos um Institutesgeas, deatpdgtaca
odu- «o, mas tamb®m dos setores de suprimento
rtalecer essa comunica-«o, para que o0 I nsfgunt
demos coumtfwiuro ainda mais promissor para o

T T O Qg
OO0 - 0O

Agrade-o a todos pelo apoio cont2nuo e pela con

Grande abumaobo,a | eitur a

e i,

Jorge Possato Teixeira
Presidente | BRAFLOR

Ibrafior

DESDE 1994
TRABALHANDO
EM PROL DO

SETOR.

www.ibraflor.com.br @ibraflor
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O Presidente, Jorge Possato Teixeira, e a Assess
Juridica, Dra. Lilian Toso, estiveram no dia 1° i
outubro de 2024, reunidos com o grupo Fresh Bra:
e outros representantes do setor de horticultura
Eles foram recebidos pelo Dr. Edson Fernande
Secretario Executivo da Agricultura do Estado ¢
Sdo Paulo, Sr. Alberto Amorim, Dirigente (
Assessoria Técnica, e Sr. José Carlos de Fari
Coordenador das Camaras Setoriais.

O objetivo do encontro foi discutir a manutencéo d
isencao de ICMS pardortifrutigranjeiros, conforme
estabelecido pelo Convénio 44/75 do CONFAZ
pela Lei Estadual n° 16.887/2018. O Governo (
Et q¢l YWI DWEgYWAczaYAWG
UcW ?2RIPDTgYW 91 q¢cwall 134
beneficios fiscais concedidos aos setore
econdmicos.

Com a informacéo de que o Decreto n® 67.383, ¢
dezembro de 2022, determina que a isencéo pa
hortifrutigranjeiros  permanecera valida ate
dezembro de 2024, o Ibraflor tomou a iniciativa ¢
pleitear a continuidade desse beneficio junto
Secretaria da Agiultura. Essa isencdo é essencia
pois ja esté prevista no Convénio CONFAZ n° 44/
e reforcada pela Lei Estadual n°® 16.887/2018.

IGMS/SE
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E importante destacar que S&o Paulo é o principal produtor de flores e plantas ornamentais do Brasil,

concentrando 51% dos produtores, 52% da area cultivada, 48% dos empregos e 40% dos investimentos
do setor.

lbraflor ¢
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|bfaflor \SO Dados da Cadeia 2023

INSTITUTO BRASILEIRO DE FLORICULTURA %

. ‘ . Sao Paulo x Total Nacional
Nosso compromisso S \\( )b

e crescer _juntos!

<>
> 263.324 2.671.680.000

<> 8.300

1.060.122.624
40%

NUmero de Area de

Ercclitaras Produc#io Empregos Investimentos

Crescimento em % engloba todo o setor de flores e plantas ornamentais.
Fonte: CEPEA Esalq/USP

A Secretaria daAgricultura reconheceu a importancia dos setores da horticultura e manifestou apoio
nossa solicitagdo de manutencdo da isencdo. Além disso, comprometetse a intermediar a comunicagac

com o Governador Tarcisio de Freitas, o que representa um passo crucra a defesa dos interesses d
horticultura no estado.

O Ibraflor continuara a representar seus associados e a lutar pelos interesses de toda a cadeia produt
Juntos, seguiremos firmes na defesa do nosso setor!

Jorge Possato Teixeira Lilian Toso
Presidente Ibraflor Assessora Juridica
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O I BRAFLOR f oi um dos apoiadores
Copa das Am®ricas de Arte Floral

reconheci do i nternacional ment e,
profissionais da arte floral, pro
entre os competidores de diverso
n«o apenas eleva o n2vel da arte

| a- os entre o0s profaimps$ i @an aaiss odpao
net wor king.

A EQUI PE BRASIL contou com tr°s ¢
das Am®ricas, que se destacou pel

/‘1.Jonathan MeSdFe)ca mpe «o da Co
A= de Arte FIl oral (@ onat han_ me
,@, SROOTSHE  Ehrorstuse 2Jessica C&8@Miscampe« da Co|
st 3 de Arte Floral (@ ess_ccamp

= fm \ by SWEET BlOSS o=sis | 3 .Francisco JeanPRMWMa3zl eliugar
‘ Brasileira de Arte Floral (¢

) eresouscoes
e Esses competidores contar a
assistentes, fundamentais p
)‘oommgi i ncPaulbo Pe+SiPs {apa@ul oprermii |as

® Yanda AM (©@f |l oratdolpiamaad) HBKE

(@ ulianahames). A coordena-
NARANSS . ABAF e FEI| qquteeagarantiram uma
e suporte |l og2stico.

ABAF

Academia qusi|eirc‘
de Artistas Florais




B O I et I m - COPA DAS AMERICAS
iInformativo

Acompeti-«opaeuinciupd8B8tes de pa2?2ses das Am®ricas
di versidade de talentos presentes. A Jessica e
em dois trabal hos, um resultado not Svelilonao maat
mel hores, demonstrando a for-a e o potencial da
Val e ressaltar que nossos tr°s competidores er a
em competi-»es. Essa participa-«0 n«o s- propo
como um incentivo para a novasgera-«o de floris
Participar da Copa das Am®ricas de Arte FIl oral
carreira dos profissionais e valoriza ainda mai

Abai xo algumas i magens da competi - «o0:
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Em uma das ©@dadwmpesd/e@oproBo:
Dia ,SPapresentado por Elinlac
Garden Fafigi 2®2d¢r and@o ot peenr:
esteve prefsleagee coelf ¢ e & leimd
excl usi,vindaardceas r e@o s a rafdlac

Entr él agas gandeastaanglae°®° moi
a grande surpresa. Muitoff
desl umbrante agor a f anBr csi
brasilceimroprevilsawmo athent o o
2025 £ umdel i cada e ,s opfeirsfte
agregar el egO©mairang oqual qu
Os nobras¥ncul os i & ab
chamaram aten-«o0o pela b
cores que oferece. tCeoxnt
maci a e apar °nci as «eox uibd
composi - »es gue teoqgiugee
sofistic@uono de Rtos@u eG:
Madagascama novidade (1
espa-o0o entre os flori st
marcante de amarelo e
bot «o e quantidade i mpr

Encontro apresentou tendéncias em folhagens e flores na decomcoo

Ast ul itpaansb ®m ti veram seu
com as vari edadeFsl amiam
Al god«or bobando a cena *

Al ®m di sso, outr E&oopar
menci onadas na r epoartaw
cravos ,sSpgags codnbrn ak@iml |
bel ez&ed - si,a cnoencheci da
intensas e texturas %ni

A particiChaopesd hdb@uadr o
refor-a nNossa pedier € m
mercado de flores. de al

Se voc°®° ainda n«o conf
pena assistir e se insp
natureza. Acesse o0 | ink?®
veja todos os detal hes:

Encontro apresentou tendéncias em folhagens e ﬂores na decoragdo

https:// gl obopl ay. gl obo
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Em setembro, para celebrar oEnmndrctiroo dao mprRdndbVe®Gil
reali zou uma &edi-«0 e$peendh dior entoassmseont ®o odpae,r a
Hol ambr a, SP. Nada meltonddes paeadartasmpboada m
das flores, n«o ® mesmo?

O lindo cen8rio d

escol hido para o
Al ®m dos campos
embel ezaram a tr a
Cooperflora estav
da cenografia.

Durante o] prog

cooperado Rene fo

Patr2cia Poeta en

o | T 4 J | ‘ de girass-is, ond
NOVIDADES DA PRIMAVERAT 4 ( a rica hist-ria d
o]

PRODUTORES INOVAM EM FLORES DIFERENTES PARAESTAGCAO

v

e, claro, sobre
moment o ai nda pcroens

-a da famosa dupla sertaneja Fernando e Sorocab
especi al

No dia seguinte, ashbrfil lol
mai s uma vez na telinha
gue destacou produtos,
L2rios Dobrados, encan

tel espectadores.

Essa participa-«0 marco
grande estilo, conectanc
ao p¥%blico de todo o Br
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Ant es, a regi«o ¢
um atacadlo spar buli
oper a bcoker au
Cooperéloraliente
diretamente pelSd M
{24 horas por dia,

O in2z2cio dac adppar-
na regi«o foi emaear
especioanl a coehgas
de produtos ,Coope
r ' visitantes puder a
v BrS SR N 0SSO0 midésvitdarsapr ¢

muito pamedtetreand®° necdeansonstr a- daGafblroirealllac oNama s¢ ai
Voglwre i deal i GaderiaadBot ©ni ca

O evento tamb®nopfoorit uunmadratdtreil@ma d e e xcpoemm in°onscsiaa se q U
de produtos e produtores. Esse momento de di 8l o
a regi«o e as vantagens de ser um cliente Coope

Agradecemos todos que fizeram parte desse momen
nossbhorsokers Fabiana e Jeotpaardcae iReocasl. Gart en

Aponte a camera
para o QR CODE

%91 A
e figue por dentro g £ e
& de todas as - 'ﬁ :
g2 novidades do 0 i il
@ @ibraflor AN
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O %l timo m°s f ol chei o de destaque par
Copa das Am®ricas de Arte FIl oral ieP arai

N a Copa das Am®r i cas d

representantes: Jessica (

. Francisco Jean Mazieiro

i do mundo todo, onde Frani

ao top 10 mel hores compet

o gendo |l ugar na prova do

Francisco | evou par a ca

categoria Mesa RomO©ntica.

No Worl dSkill s, Mar i a Ol

representou na categori a
com a Medal ha de Excel °n
todos o0os brasileiros do ¢

" Durante toda essa trajet
apoiando Mar i a enviand
treinamentos e patrocinol
na Copa das Am®ricas 202¢

Estamasto felizes por fazer
promi ssores. Parabeni zamos

worldskills
Lyon2024
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Quem hoje v° o Ceaflor, com uma estrudcamar giual i
flores, plantas e acess-rios para a floricultu
projeto Ceaflor come-ou do zero, oito anos ant ¢

Vi s«o empreendedeordaes afeiche.adlassa hist-ria ® con
esse empreendi mento e reuni dl opeesns opars§ tpiacraa aA nutdos

Toninho, empres8rio da 8rea de acess:-riosore ¢
1. Como come-ou sua carreira profissional e em
e plantas ornamentais?

Tudo come-ou em 1968, guando eu tinha 13 anos
i nterior de S«o Paul o, para a capital. Com 13
segmento de floricultura onde 2Bgpeaerap@d adoanc
por conta pr-pria e fundei a minha empresa, a

come-amos a trabal har no segmento de forma ma
trabal ham na fis$biliogase dmae mpe es a.

2. Quais foram os principais desafios que voc?®
O madesafi o de quem quer empreender ® a falta
coragem e 0 conhecimento que adquiri nNaco Me0O oarl
di f2cil, porgque tudo o que ganh8vamos tinha que

necessidades do dia a di a.

i . Aponte a camera & A
| b fl #somosIBRAFLOR B4IE P3e o QR CoDE g& by N N
ra or } @ www.ibraflor.com.br by ﬁg\}i?jggsésasdo g oy ‘%}:
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O que te motivou a pensar em criar do zero um

A motiva-«o0o veio da minha
mer cados cComo o] Ceagesp (
Sempre fiz parte de comi ss
demandas apresentadas por
mercado e 0o ambiente de tr

Houv e, inclusi ve, duas I n

mercado em S«o Paul o, por g

iria Asairi dkdlaz h,«omdsia par
vendo tudo aquilo que havia sido feito, eu c¢
acontecer em iniciativas anteriores. O projetc«
4 Foi di fzcil convencer o grupo de empress8rios
Afmegaodo mercado?
Quando i maginamos o0 projeto, procuramos ser o0
pessoas do sapmerstemtmarea i deia e a viabilidad
ter2amos o controle da gest«o nloo megeacadode f
demandas e reivindica-»es do setor. Al ®m dirs

pai sagismo e decora-«o; osenont eorutqguoes csoenpoarretsi,|

5No per2o0do entre a idealiza-«o0o do Ceaflor e
mai ores desafios e como foram enfrentados?

Come-amos o projeto em maio de 2011, panfl et
reuni «o no Posto Deocl ®ci o, na entrada de Hol a
constitu2da. Mas o setor acol hpara bddéeseavesvw
Criamos uma-uemaprsecscai edade an?!ni ma, deo ntea-pa noasl
espa-0s comerciais (boxes) e oferecemos a-»es

dividendos gqgque seamamoa@d-caens.adBsoacur amos, t al
Desenvolve SP, -rg«o de fomento do governo do
€ medida em que o projeto caminhava, mai s pes
Um ponto fundamental foi trabal har com muita t
reuni »es e posicionando o0s enypobwmedtegpue orbd & [C(
cumprir. Para divulgar O projeto, come-amos
Enfl or/ Garden Fair, onde convers8vamos pessoal
do segment o. Quasdmow domaeguiament o do Desenv
conseguimos mais investidores de peso. Neste
convencidos que daria <certo. Quando inaugur a

ocupados.

Aponte a camera

i
. 4 R CODE =% =
| #somosIBRAFLOR BAIE DG por dontio. - it N =
f @ www.ibraflor.com.br 4 : ﬁg\’ﬁ‘gg‘g&é:sdo % Wy %
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6 . O CEAFLOR acaba de compl e
opi ni «o, contribuiu para que
pouco tempo?

O primeiro ponto foli a | ocal
pl aydeor smercado de fl ores. Par
|l ugar mel hor, porque el es | 8§
Veiling, na Cooperfl ora, ma s
Paul o para completar a carga.
S - | ugpr odoust or es e comerciar
faltavam na regi«o. Agora o ¢
dia e segue para sua regi«o,
Outra quest«o i mportante ® a
® apropriado para o Nosso S
banheiros l i mpos e equi pado
estacionamento coberto par a
caminh»es, 400 ova@amasmeaneadinaecd s
na cobertura. Hoje o cliente
no Ceaflor, tanto o produtor
7. Como voc° enxerga a evolu-«o do CEAFLOR dagq

futuro?

Nestes cinco anos o Ceaflor j8 passou por duas
funci onament o, em plena pandemi a, aumentando o
carregament o. Em segui da, constdutmes Hamb®moul
bom tamanho para atender a demanda atwual, ma s
come-ando a usar a nossa estrutura para fazer
bom que 0 nosso Begmeatdas mmms @eq obra humana. N -
pessoas, s-abstpiotruinelonol ogi a. Si m, a tecnolog
comercializa-«0, mas as pessoas S«0 indispenss8yv
qgue apramekpmri °ncia do cliente em nosso mercac
8 Que inova-»es foram i mplementadas no CEAFLOI
clientes?

A inova-«o aplicada no Ceaflor est8 na pr:-pria
tudo o que al mej 8§vamos nos outros mercados, e
um espa-o0 S- nNoss o, em di asnoessh®r 8reicoess squaea dats:
total mente em conson©ncia com as demandas do s¢
especiais como Dia das M«es, Finadas setde. ,s epnat
compradores com mais tranquilidade, 0 que n«o €

Aponte a camera
para o QR CODE ~3
e figue por dentro .

i
F & 4
e 2t
& de todas as s % A
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9. Que consel ho voc° daria para novos empreendec
e pl ammrtrmassment ai s ?

A recomenda-«0 mais |Iimportante para O novo empr
pesqui sa para saber se h8 demanda para aquele pr
especificamente. No casa dd ppreaccd wstoo rs,a beenrt esse doe
daquel e produto, por exemplo. E sempre buscar of
tenha, poque assim vai atrair o comprador.

10. Como voc° gostaria de ser | embrado na sua t1
Espero que | embrem de mim como uma pessoa que p
coi sas, i ndependentemente de opini»es, se iria

mi m que SsS«0 parceiras, que pdatifeamraj maesma. i e
eu oOuU O Nosso grupo ajudou uma s®rie de pessoas
di stribui-«o0o. Ver o0os clientes se adaptando e gos:s

enoree participado de tudo i sso.

Pal estra commaarceal o&Gosstianco anos d

Parceel ebrar o quinto anivers8rio do Ceaflor e da
gue vemesdnmdidad urado pela Admi nji artmalil-ikfolt ado pme f e @
jardi nGagreod ,Castad i zou p&8Mmestveadeobmas redes ©Hoe
aconteceu no dia 25 de setembro, dia em gue h§8 ¢
comerciai s.

Dur ant e guase du
conversou com

comerciantes e cl
com muita did8tic
passo a passo par
l nstagram v ol
rel acionament os

produtos e servi -

Actalt ql ¢oc ql ¢ Re
Gl YT eqY!l Ut etoRrY ¢
HGRWDUqJt

i Aponte a camera - A
. Eial s para o QR CODE =
, #somosIBRAFLOR fon e figue por dentro . £ *' N N I-I
' @ www.ibraflor.com.br b, ﬁg\ﬁfﬁ@i:ﬁo . »fﬁ‘é{
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Escola Brasileira
de Arte Floral

Et Aid ¢t RGWIRI ¢ Ol JKO | qUO[ GYI ¢ K
HY O KQYOOAS a0l Y Rt q€¢ D@y U¢ e ®Y U cHIGHO]

A Escola Brasileira de Arte F
de outubrdo ader @®@mado designe
Lersch, reconhecido internac
i novador as. Com uma carreira
ensino e ° comuni ca- «o, Ler s«
para amantes da arteofl oral e
f Ao ser questionado sobre sua
. S e trata de um nome, ma s de
compartil har conheci mento f1
partes do mundo. 0 Para ele, a

0O sucessibssdopxdfr emamente mot

di feren-as <culturais ©por me i

motiva-«o ® fazer com que as

flores ® a coisa mai s natur a
: . : essa prs8tica.o

Durante sua miimsiigtarbrolbeumcchur so qgue abordou as vl

com a Escola I beroameric@naurdeo Ade et F1orail ag Ei v
C 0 mo

Buqu?® Gardenaptgsentou formas e

artesanais, aliando t®cnica e prof

para diversos ambientes, como pr a

enfatizou a simplicidade dosdoel euw

muito a aprender n«o apenas com t G

pureza dos el ementos que encontrar

Design com PRl amttassta compartil hou
podem ser explorados por -bbkeainstga s
e influenciar positivamente a vi di
trabal ho.
Estil o Vegetsatei veost i | o, desenvol vi
naturais e integrados ao cotidiatl
vegeta-«o0, buscando uma est®tica (¢ :
promoveu um novo aprendizado, encorajando o0s pa
mai s @Al epesdarenm de maneira mais vegetativa, e
profiss«o.
A prese@reagar bhar €slt ol a Brasileira de Arte Flor
| egado de inspira-«o e inova-«0 para todos o0s e
A N P
lbraflor ¢ groommenon BB EEEEE g
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Atender " s demandas p
clientemuitas vezes

i nconsdj et epr ecesn deceonnd ¢
de produt os mel hor es,
mai s vantajosas rel a-
torsnea capacidade vital
cescimento e desenvol v
organi za-»es, se nN«o r
sobreviv°nci a.

Nesse contexlttoyr aa da
per manent kfocada no at

movi ment os de mudan -

prefer°ncias do merca
Reuni«o de MentoriabDdee¥gndfda estudos do 1T fespeoi 3
Marcia Peetz e H®lio Junqueira materializados nas pe:s
e_lnte_llg ncia de Mercado ( me antecipa-«o dos fentin
vipeesidente do Consel ho de / . . d
Veiling Hol ambra (lICavH)a se agrrmam mui to mat s r gamenur
Martins, especialista na 8rea adequada, um verdad

i mprescind2vel para o

Os estudos de tend°ncias nos dias de hoje j8 co
t ®cnicas e abordagens cient2ficas de pesqui sa,
de decis»es estrat®gicas emnrsegddipes.qubDsaadkead
constituir base s-lida para a inova-«0 permane
viabilizando nNovos posicionamentos e l ider an-
rotineiramente oesm seus heg-cC

A Cooperativa Veiling Hol ambr a, vem, desde 202
cultura permanentemente de Iinova-«o0, impulsiona
e dos movi mentos de mudan-aenpsefjestosiapr@oicai
i niciativa se materializa, eblpeceal dentEestadpar
Tend°ncias Aplicadas ~ l nova-«0 em éhoguast e drl
orientati vodoe ccoornpsou Idtei vdoo ri gentes da institui - «¢

Aponte a camera -

para o QR CODE =

g e figue por dentro £ *. N z
& detodas as

¢ novidades do % ’[ﬁ}:

© @ibraflor AN
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O refHW¥cldmoo i mplicou a cria-«o0o de novos cargo
operando, em realidade, a partir da coopera-«o
contando com o apoio de consul torH-:ar tei as s@asrsouli
e Intelig®ncia de Mercado, e envolvendo agent
mer cado, quer ativos ou ainda potenciai s.

Al ®m da apresenta-«o p
estudos e pesqui sas €
i nternos e extemlNmaes$ e @

de 2023, passou a i n
Mentorias I, ndinvicdwdimen
a cooperados e, depoi s
atacadi st a e varej-eset
reuni »es exclusivas, o
horiaque podem acontece
neces$8rna qual produt c
oportunidade de interag
asomgsul tori as t ®cni cas
Vitrine de ,Ten83lUnWaiekieng LI i ngui eta-»es, projetc

setembed 2 4 .

prospec-»es em rel a-«
empreendi ment o.

di scuss»es e seus r ¢
soluta confidenciald.i
nsolidam em relat - ri
S gQguais constam suge
cami nhamento futuro
sul tados j 8me nd <o PR
ntabiliz8veis e S i
gi strados em depoi me
tidos junto a muitos

O~ 0 - D> 0o >
O®OoO®d®>S 00T W

Vitrine de ,TeVed°lnicnigasMar ket
aconteceu nos dmars-dad210 2e4 .2 2

Aponte a camera

. para o QR CODE B 4
i #somosIBRAFLOR FE e e A, NT
! @ www.ibraflor.com.br b ﬁg\;gggsé:sdo : oy ‘%}:
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Nos dias 12 e 13 de setembro, o Veil i ngMaHXleaml
completa feira de flores e plantas. O evento
expositores.

Vitrine de Tend®°nci as

Destaque na edi-«0 anter
celebrou as cores, Vvibr:
da primavera ao ar | ivr ¢
novas condi - »es cli m8ti
nost 8l gicas e a experi ¥
crian-as. Crea dedicada
gue det°m efetivos pote
futuro do mercado de f|
brasil eiro.
Espa-o0o Veiling
S ' O =espa-o0 tWredd inmg nov
' departamentos da cooper
ferramentas n o atendi
cooperado. Para inspire
flores e plantas em dat
floral Karina Saab deg

Finados e Outubr o RMeswl
Vasinho ideambl®mr t eve de:
8§rea que mostrou o mixX
e o potencial de vendac:c

Aponte a camera -
para o QR CODE =
g e figue por dentro £ f N Y
X de todas as - . ‘ﬁ A
£ novidades do & ol

@ @ibraflor W

— -
} #somosIBRAFLOR
f @ www.ibraflor.com.br
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Univeiling 5 anos

Para ampliar a vis«o de mercado e agregar val

preparou uma programa-«o0 especial, gue <contou
neg:-ci os. Al ®m das tradicionaiasiap pleé :at rcees ,ebe @as
educa-«0 corporativa da cooperativa Veiling Hol

trajet-ria de desenvolvimento e algumas pessoas

Vi sita Ministeri al

O evento tamb®m contou con
Tei xeira e membros da Dir
prefeito de Hol ambr a, Fer
Il brafl or e o prefeito de
Leandro Lol Il i, t amb ®mA | eBsn
conhecer 0 evento e oS p
oper a- «o, 0S Visitantes st
falar de temas i mportantes

Leil «xo Beneficiente

Al ®m dos estandes e

Veil ing Mar ket tradi
pelo |l eil«o beneficen
revertido em doa-»es
regi «o, e cooperados
essa causa. Est a ed
arrcada-«o0o de R$ 161 n

} #somosIBRAFLOR
f @ www.ibraflor.com.br

f: novidades do &
INSTITUTO BRASILEIRO DE FLORICULTURA

@ @ibraflor WANE

Aponte a camera _
para o QR CODE o
g e figue por dentro £ Ty N CD
k¥ de todas as - . [ﬁ}: :
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Em parceira com o Gr ==
Centro de DistriHdluar =
promoveu mais um curs
e profissionais do s
decorador Paul o Per i
wor kshop sobre AArrail
para mais de 50 pesso

EIJRGRUNDIOc YT CUOH!I ¢toec Gl I3t JUqec 1O

H8 quase um athool,anobrVaeinmaoadegr ni zou sua marca par a
apoiar esserphoamsdamgdeperativa produziu um no"
nova i dentidade e uma nova fa®evddewvaftlaj stobr
vis«o e valores do Veiling Holambra enquanto m
refer°ncia no segmento de flores e plantas.

veiling-D,J_ /

UBERLANDIA
. i

$ C.D UBERLANDIA

Vell'ng WWW.VeI'lng.COI'T'I.br/Vm kt R. Odorico Luiz de Oliveira, 300

olambra L Distrito Industrial - Uberlandia - MG
SOMOSCCoPa EEEEIT,

5 < ~
Y g
 omoriwe
7S o
»
e
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Mini ca Ca ®mn awnaal vendedor a i

jornada no mundo das vendas
mai s de 27 anos de experi®°n
vestus8ri o, el a n«o apenas
excepcional, mas tamb®m des«
gue as vendas podem ter na
Nos %l timos quatro anos, Mt
vendedor es e equi pes comer
experi®°ncia para ajudar pr
objetivos. Embora atenda a
setor de f | ocarceess,s  -pli ot aso me -
2023, e rapidamente se expa
clientes satisfeitos.

Al ®m de seu trabal ho como tr
prestes a | an-ar sua for ma-
i niciativa que promete prep.
no setor.

| br afCloonro: voc?® come-ou S ua carreira de vendedol
continuar nesse caminho?

MC. Enfrent 8vamos muitas dificul dadeass tfurmawa ed Irial
mas n«o conseguia fazer e vender por conta pr-p

essa tarefa. Comecei a vender o0s chi-Mierliom, d®P,p oc
de aj udarr caonmirdaaz ep ar aE nmboosrsaa enue sfao.s se apenas uma
consci®ncia da situa-«o, aquel e foli o ponto de
entregava, o0 dinheiro que recebiaEssa a@miedai qa
em mim e nunca mai s parei de vender. Tudo o qu
mei o das vendas; n«o exerci outra profiss«o al @
|l br aQuars | i-»es valiosas voc°®° aprendeu ap-s 27
M. CAprendi milhares de | i-»es, d8 wum Ilivro, vou
com credibilidade, de palavr a, pontual e dispos
® o0 queactoer dfaaz t odos dias para ser mel hor e dar
voc° ama, o cliente ® o maior patrimtnio de um
de um bom vendedor, networking tenkkevariea, | dgsa
i nteresseiro e sim interessante, vendedor med?2o
ser chamado de vendedor porgqgue vendas ® pura a
ol hos e habil i doa dgeuse ddei fveernednacsi a® vendedores comutr
um eterno aprendiz e estudar sobre vendas ® fu
para seus clientes, vendas ® a %nica profdesqace

pesstraansf or mou a minha.

Il
Z

i Aponte a camera
it para o QR CODE 3.\_‘*.
e e figue por dentro £
kf de todas as o e ﬁ ? s
g2 novidades do & F

@ @ibraflor W
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| br afCmma a mental i dade compor
desempenho de um vendedor ?

M. CEmt uduomdm vendedor que n«o sabe

. ; . pontos fortes e fracos, n«o ol h
o; pensamentopsarcaude s@mmn Nnecppue 0 M8 X i
Vﬁ:fjjfe°nf;:§§§,- em vendas que Emodemidast ero.c®° en
: 3 comportamentos diferentes emot @e
pessoas (clientes) na hora da ¢

portanto ter autoconheci mento N
adi anta ensinar t®cnicas dereea
emoci onal mente e nem tem awtnaceco
guem tem uma mentalidade eajcest a
desafios e ® antifrggil

l brafQuwai s S «O0 al gumas
comunica-«0 Que VvoOoC° rec
as vendas?

M. CFal ar com seguran-a e

produto ou servi-0 que VI ) /

seu cliente ® poderoso, )W
cliendmunseabem tamb®m @ \

estrat ®gijao,um vendedoao m\% ~‘;(

repert-rio variados para _

tenha assuntos que Vv«o cd _ N

entes, procure saber o seu estilo de comunica-«o
voc® conhe-a o perfil de comunica-«o0 do ssar fcidd,
pal avras de forma bem articulada e tenha postur a
| br aOl que voc° considera essencial na capacita-
di versos?

M. C. A resposta dessa pergunta ® exatamente o m®t
na pr 8ti ca pe offorsnsa-omneasi s, que consiste em uma tr°*:
T®cnicas de Vendas, atrav®s desses pilares veni

resul tados.

Aponte a camera

para o QR CODE 5 4,
e figue por dentro £

X de todas as - > 'ﬁ :

£ novidades do & ¥ 3

@ @ibraflor WA

¥ #somosiBRAFLOR
@ www.ibraflor.com.br
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| br afOl qruze a fez entrar no set
experi°ncia at® agor a?

M. CFuUi convidada para dar uma
mar keting e |l og2stica da Unif a
uma aluna que trabal hava na Al
do Veicbinngr sei com el a, el a mi
seguida prestei servi-o0os para

a met a comerci al tra-ada e a

indica-»es do meu tr apladrhtoa sroe
Desde janeiro de 2023 tenho t
prestarossecrovmo- t rmed mtaadroa a e p a
empresas e eventos de refer®°nc

A pr8tica constante me propor

sobre o setor. O Ibraflor sempr

Vivenciando o cotidiano das em

com um potenci al gi gant esco, r

exploradas, especial mente por

atra-«o) e vendas. Para que p

consumidor com i mpact o, ®

desenvol vi ment o, treinamentos

vendedores. Conmo Jos®@ &fui z Tej o

plantas ® a joia do agroneg-:- Ci

|l evar«o essa joia ao seu devi

pl ant as e acess-rios V « 0 al ® \ X
representam um h&biitmnoc ogupeo r caedwoe | .,gﬂ{é@
seus benef2cios, enriquecendo ?KEGOCIOS
nossa na- «o. )
Como sefmpnarmiirimas pal estrasfInorisret®orB

l braQuer ti po de feedback voc® recebeu dos <clien
seu trabal ho?

M. C. Pe-o0o feedbacksescsomstuamtmesa mel horNor soet me u
especificamente, |j8 ouvi que ensino vendas de f
aplicabtidrimdaardleq 0o que ® complexo de f 8&cil ent en
atrav®s de mudan-a de comportamento dos vendedo
objetivo

Houve mel horia na comunica-«o0o entre diretori a
internas e maiores resultados.

Aponte a camera
para o QR CODE f':\_"*‘
e fique por dentro y

k¥ de todas as - el z
(s novidades do PR o, F &
© @ibraflor ® rop TIANT

Il
O
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|l braflor: O que voc° espera alcan-ar com sua no
M. CEssa forma-«o ser8 |l an-ada no in2cio de 2025
voltado para vendedores e equipes comerciai s.
comuni ca-«0, a-«0, eempormamertovesahda resulta
® como um maestro ° frente de uma orquestra: s e
desafinado. Da mesma for ma, se um | 2der comer i
resultados de vendas ficam aqu®m do esperado. \
empresas disponham de equipes que atuem em sint
i nabal 8vel em resultados.

|l braCbmo: voc® v° o futu
mudan-as nas expectativi

”-?\.l’MénicaCannavaI M. CAs vendas se tornar «
% @monicacannaval pois elas s«0 0O cora-«o

pessoas, hg8 vendas, sej
online. O mer wedko masdts§ c
e estamos vivendo uma r
traz constantes mudan- a

“Vendedores de sucesso nao

Nnascem prontos, eles se consumo.
desenvolvem ao longo da O modo como um vendedor
P ® mais suficiente na at
traJetO”a- entendem de pessoas,
habili dades de vendas,
cont2nuo, n«o se at udleic
l ogia |8 est«o em desvantagem. Os <clientes exi
antecipa-«o0o de tend°ncias em suas compras. Par
vendedores precisam estar cada vez mais prepar a
Sempre acrediteil na conex«o entre vendedor e cl
tecnol  -gico que tende ao distanciamento humano,
relacionamentos s-lidos que se destacar §.
As vendas devem ser o principal foco de uma em|

vendedor al

M nica Cannaval
@moni cacannaval .vendas

b = Aponte a camera B .
IR rtasnise  gfes .
#EpiTl o fique por dentro g s

TE .a 3 1C )
Eﬁ;ﬁé © @ibraf
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Formado na Escola de Parcs i Ja
projetos de paisagismo no 45r axniols
Tive o privil®gio de trabal har ao
em projetos no exterior qgque enri i
me mar caram para sempre. Roberto
interessava, era umteneemenapr md
conheci mentos. Sua curiosidade inata e paix«o p

por aprender se refletia em aade gmede mpe s sprom
qgue refletia em cada um de seus trabal hos.

/Y 1§ Na  ®poca, um paf eam
m Fiquel compl et ament e
"avassaladora da sua ¢
sua i ntensa pai X«o.

i mpressionado com a

bot ©ni ca que inclu?2a
S - era poss2vel pel o
bot ©ni co que detinha
% estudos, de dezenas
W8 pesquisa e sua capaci
’ acervo t«o diversific

nc2pio de ndna pl
0 ganhou um nov
agepnai dJagi st a de

Sitio Roberto Burle Marx - Rio de Janeiro

conhecer o vocabul 8rio bot®nicom, mmasttamb®m@ms dbD mi
dominar a | 2ngua na qual se expressa. Reduzir o
l i mitante a criatividade e arrastra para mesmice

A diversidade da nossa fl ora
0S cercam n«o pode ser redu
epetitivos, pobres em todos
ossas plansasmadati vasmensa ¢
ntroduzidas, nos proporciona
efletem nosso conheci mento ¢
l evando o padr«o do paisagi s

nternacional ment e. AR SR

- ® =~ = > = >

Aponte a camera
para o QR CODE
i e figue por dentro
kf de todas as
(3 novidades do

© @ibraflor
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Recoméo com saudade das |
meticul osamente el aboradas

Mar x e sua equipe. Eram com
cada planta ocupava seu | ug

escala correta e condide®©nant
para o desenvolvimento futur
podem parecer um preci osi s mi
tantas esp®cies? Parece quas

Enquanto h8 paisagistas que

profissional mente, que apenct
de monoss?2l]l abos e onomatopei
restrito e superficial. Proj
Por sorte h8 profissionais que, em contrapartic
barroca de um manoelino tropical, wutilizando em
e sabedoria. Sem exagerecs mendm &g wislsemrcii@al e quenl
busquemos a excel °ncia e a diversidade em noss
consequentemente, a paisagem que dei xamos par a

Il
M

Aponte a camera

para o QR CODE 5 4,
g e figue por dentro £

X de todas as - > ?ﬁ :

£ novidades do & ¥ 3

© @ibraflor AN
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A tecnologia pode minimizar extremos <cl in
gueirariga-«0 aumenta o potenci al pro

Na semana passada eu rece

gue a agricultura brasile

em irriga-«o. Vamos expl:

® i mportante a gente ente

atecnol ogia que fornece 8§

pl ant as, mi ni miza extr em

potencial produtivo das 8§

manej ada.

Em seguida, ® importante

0S outros paz2ses utilizanm

, P® o Brasiloamstte&mowest ©do
da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecus8ria (
ocupa 20% das terras cultiv8veipropomuedo® €eéeqgap
Na China, por exemplo, 0o pa2s que det®m o mai or
equi pada para irriga-«o0 ® de 99, 8%. Os Estados
ocupa 93,8% de sua 8rea po«encial equipada para
Esses pa2ses fazem N . a3 o
tecnol ogi a par a f area equipada para irrigacao

s

c
abasteci mento e segl
produtos dom®sti cos.
Organi za- «o0 das Na- >
Al i menta-«o0 e a Agri 100%
Brasil como a regi«o 80%
de crescimento produt

60%
Outro ponto a se o0b 40%
irrigadas t°m maior 20% Brasil
mai or produ-«o de alo D 3%
gue reduz a press«o |
gue a 8rea produz ma
N« o ® N t oa que 4 |
produwzi do pl anet a S PAQUISTAO
desses 20% de 8reas
pel a Embrapa.
Apomc;lgéémggE @}_ ;*. — T
¢ #somosIBRAFLOR T D bor dentro : comily =
|braf|or @‘.".‘“ﬂ:‘:‘.’ ibraflor.com.br by ﬁg;gga%:;o e ?ﬁ}:
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Precisamos compreender o volume wutilizado pel a
di sponzvel. O Brasil capta menos de 1% do volum
Ag°ncia Nacional de Cguas e eSareamentCmo nB usitawa a( A
Brasi |l mostra que do potenci al m®di o de 2.035 mj
s«o destinados ~ irriga-«o0o agr2cola ou 50,5% de
Ocorre que o escoamento m®di o do territ--seomdbmas
do escoamento dispon?2vel e, do que ® wutilizado,
Val e considerar tamb®m que 85% da popula-«o0o bra
natur al e nobre do que a utiliza-«0 dos recurso
cidades. Por f i m, mas n«oO0 meMmMDs iqmpeo rat a8ngtuea, p&b shs
produ-»es agropecu8rias se integram sempre e que

Leia mahtst em: / / forbes. conpabprad/drorl iuarial/ 22i0mPagd @ @ v oidweh dasiel /

Lygia PiGnem®e&il ca veterin
consultora para o mercado
® CEO da Agri Fatto. Desd
agroneg-ci o ocupando cat
mercado na Scot Consul tor
commodi ti essthiameXrPt o s ve c h
mercado de gado de corte

Arroz inundado

Distribuicao por tipologia

Cana-de-aglicar

Pivos centrais

o

Il Arroz inundado
Bl Cana-de-acucar
Bl Pivos centrais

I Outras culturas
e sistemas

Realiza¢do:

o MINISTERIO DO
Q> AN MEIO AMBIENTE

AGENCIA NACIONAL OF AQUAS JOVERND FEDEWANL

Outros
1 i



https://forbes.com.br/coluna/2024/10/o-papel-da-agricultura-irrigada-na-produtividade-do-brasil/
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IA NA LOGISTICA - A inteligéncia artificial vem se
tornando uma ferramenta importante para as operagoes
de transporte de empresas do agronegdcio.
Sistemas com inteligéncia artificial ajudam a monitorar o
cumprimento do percurso, a seguranca no trafego e a
conduta e o bem-estar do motorista.

Executivos de companhias q

inteligenteso afirmam que

de solucdo que veio para ficar. SO de saber que é

monitorado, 0 motorista i
EMPRESAS DO AGRO : Leandro Ferraz, gerente de riscos da TRS, empresa de
ADOTAM IA PARA REDUZIR transporte que integra a divisdo de Novos Negocios da
RISCOS NA LOGISTICA JBS, gigante do setor de carne.

Leia a reportagem completa em www.globorural.com.br

|l tali anos | an-ar «o

Garden em Dubai no p ﬁ ®
A Myp& aar den est§ expan r..,,,:...m!

International

Sua presen-a i nternaci
evento comerci al i tali
i nd¥%stria verde apresen
Garden Middle East, ant

feira italiinadnYas tB2 B dvae r |
Yuini co evento dedicado ~
no Oriente M®dAi o"

A nova feira ® o] resiti
col abora-«o entre o0s or
escrit-rios do | EG no
nome no setor de feiras

Os organizadores preten

comerciais e entrar em

crescent e, i mpul si onad
[

particul armente at enmnstuast

t 8 vee l val ori za-«o0o da biodiversidade em n2vel | ¢
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