
 

 

e quarta gera­«o da uma fam²lia dedicada ao cultivo e comercializa­«o de flores e plantas ornamentais, 

sendo o respons§vel pelo Garden Center em que se transformou nosso pioneiro viveiro de plantas. 

Minha trajet·ria no IBRAFLOR come­ou em 2005, representando a AFLORI ï Associa­«o Rio-Grandense 

de Floricultura, a convite do ent«o presidente Kees Schoenmaker. Desde ent«o, tive a oportunidade de 

ocupar diferentes cargos na Diretoria ao longo das sucessivas gest»es e, nos ¼ltimos dez anos, exer­o 

com muito orgulho a fun­«o de vice-presidente. 

Vivemos um momento de grandes desafios, mas tamb®m de importantes oportunidades. Desde a 

pandemia, em 2020, o IBRAFLOR ampliou significativamente sua atua­«o, passando a conduzir diversas 

frentes de trabalho simultaneamente. Os resultados conquistados nesse per²odo v°m sendo reconhecidos 

por toda a cadeia produtiva, refor­ando a import©ncia da nossa representatividade institucional e do 

trabalho desenvolvido em defesa do setor. 

Esse reconhecimento tamb®m fortalece nosso principal objetivo: ampliar o quadro de associados. Quanto 

maior for a participa­«o do setor dentro do Instituto, mais fortes seremos para enfrentar os desafios que se 

apresentam e construir solu­»es que beneficiem toda a floricultura brasileira. 

No dia 25 de junho realizamos nossa Assembleia Geral Ordin§ria, ocasi«o em que foi eleita a nova Diretoria 

para o bi°nio 2026ï2028 (vide p§gina 3). A atualiza­«o do Estatuto, aprovada em 2021, estabeleceu o 

limite de tr°s reelei­»es consecutivas para os cargos da Diretoria Executiva, considerando mandatos de 

dois anos. Essa medida busca garantir uma sucess«o saud§vel, promovendo renova­«o, novas lideran­as 

e diferentes vis»es para o futuro do Instituto. Tivemos a satisfa­«o de receber novos representantes de 

diferentes regi»es do pa²s, ampliando ainda mais a diversidade e a representatividade da nossa gest«o. 

Na sequ°ncia da Assembleia, realizamos nosso Planejamento Estrat®gico 2026ï2030, conduzido pelo 

moderador S®rgio Cordioli. Durante dois dias de intenso trabalho, constru²mos, de forma participativa, um 

plano consistente que orientar§ as a­»es do IBRAFLOR nos pr·ximos anos. 

O planejamento re¼ne dez projetos estrat®gicos integrados, concebidos para fortalecer nossa miss«o, 

nossa vis«o de futuro e o prop·sito institucional do Instituto. Mais do que um documento, trata-se de um 

compromisso coletivo que servir§ de guia para todas as nossas a­»es at® 2030. Nesta edi­«o 

compartilhamos tamb®m o Mapa Estrat®gico, que apresenta de forma objetiva os principais 

direcionamentos definidos durante esse importante processo (vide p§gina 4). 

 

 

Prezados S·cios, Parceiros e Amigos, 

Nesta edi­«o do nosso Boletim, tive a honra de 

assumir a responsabilidade de escrever este editorial 

enquanto nosso presidente desfruta de um merecido 

per²odo de f®rias. 

Aproveito tamb®m para me apresentar ¨queles que 

ainda n«o me conhecem. Sou de Porto Alegre (RS), 

e quarta gera­«o da uma fam²lia dedicada ao cultivo 

e comercializa­«o de flores e plantas ornamentais, 

sendo o respons§vel pelo Garden Center em que se 

transformou nosso pioneiro viveiro de plantas. 

formado pela UFRGS, e s·cio-propriet§rio de um 

Garden Center em Porto Alegre (RS), dando 

continuidade ¨ quarta gera­«o da minha fam²lia 

dedicada ao cultivo e ¨ comercializa­«o de flores e 

plantas ornamentais. 
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Outro tema que merece destaque ® o relacionamento institucional do IBRAFLOR com os poderes 

p¼blicos. Em um ano marcado por mudan­as pol²ticas e pela renova­«o de lideran­as em Bras²lia, torna-

se ainda mais importante preservar e fortalecer os canais de di§logo constru²dos ao longo dos ¼ltimos 

anos. 

Recentemente estive em Bras²lia visitando gabinetes de deputados e senadores e pude constatar, com 

satisfa­«o, o respeito e o reconhecimento conquistados pelo IBRAFLOR como representante leg²timo da 

cadeia de flores e plantas ornamentais. Somos um setor que gera milhares de empregos, possui forte 

presen­a da agricultura familiar e apresenta uma caracter²stica muito especial: somos um dos segmentos 

do agroneg·cio que mais emprega mulheres. 

Esses atributos fortalecem nossos argumentos e conferem legitimidade ¨s pautas que defendemos. No 

entanto, esse reconhecimento n«o acontece por acaso. £ resultado de um trabalho permanente de 

relacionamento institucional, di§logo, credibilidade e presen­a junto aos ·rg«os p¼blicos. Precisamos 

preservar esse patrim¹nio, pois ele ser§ determinante para o avan­o de muitas das a­»es previstas em 

nosso Planejamento Estrat®gico. 

Daqui a poucos dias estaremos reunidos em mais uma edi­«o do Semin§rio IBRAFLOR, um evento que 

se consolida, ano ap·s ano, como um dos mais importantes espa­os de troca de conhecimento, 

relacionamento e fortalecimento institucional da floricultura brasileira. 

Neste ano, procuramos reunir uma programa­«o que dialoga diretamente com os desafios atuais do nosso 

setor. Da inova­«o e da transforma­«o digital ¨s quest»es tribut§rias, passando por dados de mercado, 

tend°ncias de consumo, gest«o e intelig°ncia artificial, buscamos oferecer um conte¼do relevante e 

aplic§vel ¨ realidade das empresas da floricultura brasileira. Tenho certeza de que ser§ um dia de muito 

aprendizado, troca de experi°ncias e inspira­«o para todos os participantes. 

A programa­«o completa est§ nas pr·ximas p§ginas (5 a 7) e ainda restam algumas vagas. Caso ainda 

n«o tenha realizado sua inscri­«o, entre em contato com nossa Secret§ria Executiva, Adriana Rosa, pelo 

WhatsApp (19) 9 9102-6014. Vale lembrar que a taxa de inscri­«o contempla toda a estrutura do evento, 

incluindo almo­o, dois coffee breaks e um happy hour especialmente preparado para promover networking 

e integra­«o entre os participantes. 

O futuro da floricultura brasileira ser§ constru²do pela nossa capacidade de trabalhar juntos, compartilhar 

conhecimento e atuar de forma cada vez mais unida em defesa do setor. O IBRAFLOR seguir§ cumprindo 

sua miss«o de representar seus associados com seriedade, di§logo e compromisso. Espero encontr§-los 

em nosso Semin§rio para continuarmos essa constru­«o, lado a lado. 

Um grande abra­o e uma excelente leitura! 

 

 

Walter Luis Winge 

Vice-Presidente  
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£ com grande orgulho, responsabilidade e 

entusiasmo que assumo, mais uma vez, a 

Presid°ncia do IBRAFLOR para um novo 

mandato. Recebo esta miss«o com a mesma 

dedica­«o que norteou nosso trabalho nos 

¼ltimos dois anos e com a convic­«o de que, 

juntos, continuaremos fortalecendo a 

representatividade da floricultura brasileira. 

O tempo passou rapidamente, mas foi um per²odo 

marcado por intenso trabalho, di§logo 

permanente e importantes conquistas para todo o 

setor. Entre elas, destaco a hist·rica redu­«o de 

100% da al²quota para flores e plantas 

ornamentais na Reforma Tribut§ria, resultado de 

uma atua­«o t®cnica, articulada e constru²da 

coletivamente em defesa dos interesses da nossa 

cadeia produtiva. 

 

setor. Entre elas, destaco a hist·rica redu­«o de redu­«o de 100% da al²quota para flores e plantas 

ornamentais na Reforma Tribut§ria, resultado de uma atua­«o t®cnica, articulada e constru²da 

coletivamente em defesa dos interesses da nossa cadeia produtiva. 

Nada disso teria sido poss²vel sem o comprometimento de toda a Diretoria, da equipe t®cnica, dos nossos 

parceiros institucionais e, principalmente, da confian­a depositada pelos associados. A todos, deixo meu 

sincero agradecimento. £ essa uni«o de esfor­os que torna o IBRAFLOR a principal entidade 

representativa da floricultura brasileira. 

Quero dar as boas-vindas aos novos integrantes da nossa Diretoria ð F§bio Dan, Jonas Geiss e Kleber 

Braga ð que aceitaram o desafio de colocar sua experi°ncia, conhecimento e dedica­«o a servi­o do 

fortalecimento do IBRAFLOR. Aos demais membros, que permanecem conosco nesta nova gest«o, 

agrade­o pela continuidade desse compromisso e pela confian­a em seguirmos trabalhando juntos. 

N«o poderia deixar de registrar, tamb®m, meu sincero agradecimento a Paulo Kortstee, William Gomide 

e Cl§udio Foga­a, que integraram a Diretoria na gest«o anterior e contribu²ram de forma significativa para 

as conquistas alcan­adas pelo Instituto. Meu reconhecimento pelo empenho, dedica­«o e esp²rito 

colaborativo demonstrados ao longo dessa jornada. 

Promovemos alguns ajustes na composi­«o dos cargos, com o objetivo de ampliar perspectivas, fortalecer 

nossas §reas de atua­«o e renovar a din©mica de trabalho da Diretoria. Tenho plena convic­«o de que 

reunimos uma equipe preparada, comprometida e alinhada com os desafios e as oportunidades que 

marcar«o os pr·ximos anos. A rela­«o completa tamb®m est§ dispon²vel em nosso site. 
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Mais do que renovar uma Diretoria, esta nova gest«o inicia um 

novo ciclo para o IBRAFLOR. Ap·s a Assembleia Geral 

Ordin§ria, realizamos tamb®m a constru­«o do nosso 

Planejamento Estrat®gico 2026ï2030, um trabalho 

participativo que definiu as prioridades, os objetivos e os 

projetos que orientar«o as a­»es do Instituto pelos pr·ximos 

cinco anos. 

Ao longo de dois dias de intenso trabalho, refletimos sobre o 

presente da floricultura brasileira, identificamos desafios, 

reconhecemos oportunidades e estabelecemos diretrizes que 

fortalecer«o ainda mais nossa atua­«o institucional. Este 

planejamento ser§ o nosso guia, garantindo que cada a­«o 

esteja alinhada ¨ miss«o de representar, desenvolver e 

impulsionar toda a cadeia produtiva de flores e plantas 

ornamentais do Brasil. 

Seguiremos trabalhando com di§logo, responsabilidade, 

transpar°ncia e esp²rito colaborativo, sempre em defesa dos 

interesses do setor. Tenho certeza de que, unidos, 

construiremos um IBRAFLOR cada vez mais forte, moderno, 

influente e preparado para os desafios do futuro. 

Convido todos a conhecerem, um panorama dos principais 

direcionamentos definidos em nosso Planejamento 

Estrat®gico, que servir«o de base para as a­»es desta gest«o 

(imagem abaixo). 

Jorge Possato Teixeira 

Presidente 

 

 

esteja alinhada ¨ miss«o de representar, desenvolver e impulsionar toda a cadeia produtiva de flores e plantas 

ornamentais do Brasil. 

Seguiremos trabalhando com di§logo, responsabilidade, transpar°ncia e esp²rito colaborativo, sempre em 

defesa dos interesses do setor. Tenho certeza de que, unidos, construiremos um IBRAFLOR cada vez mais 
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Jorge Possato Teixeira 

Presidente 
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Mais do que uma participa­«o, os brasileiros foram protagonistas. 

Tanus Saab apresentou trabalhos no palco principal do evento e 

contou com a colabora­«o de Paulo Perissoto e Paulo Yoshida na 

cria­«o de uma das apresenta­»es que emocionou o p¼blico 

presente, demonstrando a criatividade, a t®cnica e a identidade que 

caracterizam a escola brasileira de arte floral.  

Esse reconhecimento internacional n«o acontece por acaso. H§ 

d®cadas, o Brasil vem formando profissionais altamente qualificados, 

que desenvolveram uma linguagem pr·pria, marcada pela 

combina­«o entre t®cnica, sensibilidade art²stica e o uso criativo da 

extraordin§ria diversidade de flores, folhagens e materiais vegetais 

produzidos em nosso pa²s. 

A riqueza da flora brasileira, aliada ¨ capacidade criativa de seus 

artistas, faz com que o Brasil seja constantemente convidado a 

participar dos principais eventos internacionais do segmento. Nossos 

designers florais n«o apenas acompanham as tend°ncias mundiais, 

mas tamb®m ajudam a constru²-las, influenciando estilos, t®cnicas e 

conceitos adotados em diversos pa²ses. 

Grande parte desse reconhecimento tamb®m ® resultado do trabalho 

desenvolvido pela Escola Brasileira de Arte Floral, respons§vel 

pela forma­«o de gera­»es de profissionais que hoje representam o 

pa²s em competi­»es, simp·sios, demonstra­»es e eventos 

internacionais. A escola tornou-se refer°ncia pela qualidade de seu 

ensino e pela valoriza­«o da identidade brasileira dentro da arte floral. 

 

 

A presen­a brasileira no AIFD Symposium 2026 ï Elevate Orlando, 

realizado entre os dias 2 e 5 de julho, na Fl·rida (EUA), reafirmou 

aquilo que o mercado internacional j§ reconhece h§ muitos anos: o 

Brasil ocupa uma posi­«o de destaque na arte floral mundial. 

Representando o pa²s, os renomados artistas florais Tanus Saab, 

Paulo Perissoto e Paulo Yoshida participaram de um dos mais 

importantes encontros internacionais dedicados ao design floral, 

promovido pela American Institute of Floral Designers (AIFD). O 

simp·sio re¼ne anualmente alguns dos maiores nomes da floricultura 

e da arte floral do mundo, proporcionando apresenta­»es, 

demonstra­»es, masterclasses e interc©mbio t®cnico e art²stico entre 

profissionais de diversos pa²ses.  

 

pela forma­«o de gera­»es de profissionais que hoje representam o pa²s em competi­»es, simp·sios, 

demonstra­»es e eventos internacionais. A escola tornou-se refer°ncia pela qualidade de seu ensino e 

pela valoriza­«o da identidade brasileira dentro da arte floral. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ЮċƖƣĲЮǰŸƖċũЮĤƖċƚŔũĲŔƖċЮĦŸŰƕƨŔƚƣċЮŸЮůƨŰĬŸЮůċŔƚЮƨůċЮƻĲǍ 



 

Φ 
 

Para o setor brasileiro de flores e plantas ornamentais, essa 

representatividade possui um significado que vai al®m da 

est®tica. A arte floral agrega valor aos produtos, fortalece a 

imagem da floricultura nacional e amplia o reconhecimento 

internacional da qualidade das flores produzidas no Brasil. 

Cada apresenta­«o realizada em grandes eventos 

internacionais torna-se uma vitrine para o potencial criativo e 

produtivo do nosso setor. 

A participa­«o de Tanus Saab, Paulo Perissoto e Paulo 

Yoshida no AIFD Symposium 2026 reafirma que a floricultura 

brasileira vai muito al®m da produ­«o. O Brasil exporta 

conhecimento, criatividade e talento, consolidando sua 

posi­«o entre os grandes protagonistas da arte floral mundial. 

Para o IBRAFLOR, iniciativas como essa fortalecem a imagem 

de toda a cadeia produtiva e demonstram que nossas flores 

tamb®m florescem por meio da cultura, da inova­«o e da 

excel°ncia profissional. 

O IBRAFLOR parabeniza os tr°s artistas por levarem o nome 

do Brasil aos mais altos palcos da arte floral internacional e 

por contribu²rem para fortalecer a imagem do nosso pa²s como 

refer°ncia em criatividade, excel°ncia t®cnica e inova­«o no 

universo das flores. 

 

 

posi­«o entre os grandes protagonistas da arte floral mundial. Para o IBRAFLOR, iniciativas como essa 

fortalecem a imagem de toda a cadeia produtiva e demonstram que nossas flores tamb®m florescem por 

meio da cultura, da inova­«o e da excel°ncia profissional. 

O IBRAFLOR parabeniza os tr°s artistas por levarem o nome do Brasil aos mais altos palcos da arte floral 

internacional e por contribu²rem para fortalecer a imagem do nosso pa²s como refer°ncia em criatividade, 

excel°ncia t®cnica e inova­«o no universo das flores. 
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A excel°ncia da arte floral brasileira voltou a ganhar destaque 

internacional durante a Gateway to the Americas Cup 2026, uma das 

mais importantes competi­»es de design floral do continente, realizada 

em Orlando, na Fl·rida (EUA). Representando o Brasil, a artista floral 

St®phanie Scheltinga Melo conquistou uma posi­«o entre os 10 

melhores competidores do mundo, reafirmando a for­a e o 

reconhecimento da escola brasileira de arte floral no cen§rio internacional.  

St®phanie garantiu sua participa­«o ao vencer a Copa Brasileira de Arte 

Floral 2026, credenciando-se para representar o pa²s em uma 

competi­«o que reuniu cerca de vinte dos mais talentosos designers 

florais de diversos continentes. Cada participante enfrentou uma s®rie de 

provas que exigiram criatividade, dom²nio t®cnico, sensibilidade art²stica, 

rapidez e capacidade de interpretar diferentes desafios propostos pela 

organiza­«o.  

 

 

Mais do que disputar uma competi­«o, St®phanie representou toda a tradi­«o da arte floral brasileira, 

reconhecida internacionalmente por sua identidade pr·pria, marcada pelo uso criativo da diversidade vegetal, 

pela t®cnica refinada e pela capacidade de transformar flores e folhagens em verdadeiras obras de arte. 

Sua trajet·ria tamb®m carrega um importante legado familiar. Filha da renomada artista floral Stans 

Scheltinga, um dos grandes nomes da arte floral brasileira, St®phanie cresceu em um ambiente onde 

criatividade, conhecimento t®cnico e paix«o pelas flores sempre estiveram presentes. Hoje, constr·i sua 

pr·pria hist·ria, consolidando-se como uma das principais representantes da nova gera­«o de designers 

florais do pa²s. 

 

 

A presen­a brasileira na Gateway to the Americas Cup foi ainda 

fortalecida pelo apoio de profissionais que acompanharam toda a 

competi­«o. O artista floral Tanus Saab, reconhecido 

internacionalmente por sua atua­«o em grandes eventos e pela 

forma­«o de novos profissionais, esteve presente incentivando a 

delega­«o brasileira e participando das atividades paralelas promovidas 

durante o evento. A cobertura e o suporte tamb®m contaram com a 

participa­«o de Vivian, da Magna Flora, que acompanhou a equipe 

brasileira, auxiliando na comunica­«o e registrando os principais 

momentos da competi­«o por meio das redes sociais.  

A Gateway to the Americas Cup ® considerada uma das competi­»es 

mais prestigiadas do continente americano. Os competidores s«o 

selecionados entre os melhores designers florais de seus respectivos 

pa²ses ou convidados pela comiss«o organizadora em raz«o de sua 

trajet·ria profissional, tornando o evento uma verdadeira vitrine da arte 

floral mundial. 

 

St®phanie Scheltinga leva o talento brasileiro ao Top 10 

da Gateway to the Americas Cup 2026 
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trajet·ria profissional, tornando o evento uma verdadeira vitrine da arte floral mundial. 

Estar entre os dez melhores colocados representa muito mais do que um excelente resultado individual. £ 

o reconhecimento internacional da qualidade da forma­«o dos artistas florais brasileiros e da relev©ncia 

que o Brasil conquistou ao longo das ¼ltimas d®cadas dentro da arte floral mundial. 

Esse protagonismo vem sendo constru²do por profissionais que transformaram o pa²s em refer°ncia 

internacional, participando de simp·sios, competi­»es, demonstra­»es e eventos nos mais diversos 

continentes. Hoje, o Brasil ® reconhecido n«o apenas pela qualidade de sua produ­«o de flores e plantas 

ornamentais, mas tamb®m pela criatividade, inova­«o e excel°ncia t®cnica de seus designers florais. 

 

 

 

A participa­«o de St®phanie Scheltinga na Gateway to the Americas 

Cup 2026 simboliza a continuidade dessa trajet·ria de sucesso. Seu 

desempenho inspira novos profissionais e demonstra que a arte floral 

brasileira permanece ocupando um espa­o de destaque entre as 

maiores express»es do design floral internacional. 

O IBRAFLOR parabeniza St®phanie Scheltinga por representar 

com talento, sensibilidade e excel°ncia a floricultura brasileira, 

levando o nome do Brasil a um dos mais importantes palcos da arte 

floral mundial e refor­ando, mais uma vez, que nosso pa²s ® 

reconhecido internacionalmente pela qualidade de seus artistas e pela 

riqueza de sua express«o floral. 
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Por Fernando Ruiter 

Os irrigantes brasileiros conquistaram um importante avan­o regulat·rio com a publica­«o da Portaria 

Normativa MME nÜ 137, de 8 de junho de 2026, do Minist®rio de Minas e Energia (MME), que moderniza as 

regras para concess«o dos descontos especiais nas tarifas de energia el®trica destinadas ¨s atividades de 

irriga­«o e aquicultura.  

Para a floricultura, cuja competitividade depende diretamente do uso eficiente da irriga­«o, a medida 

representa uma oportunidade importante de redu­«o dos custos de produ­«o. O benef²cio tarif§rio para 

irriga­«o, previsto na legisla­«o federal, pode proporcionar desconto de at® 60% sobre a tarifa de energia 

el®trica, reduzindo significativamente um dos principais custos operacionais das propriedades irrigadas.  

 A nova regulamenta­«o preserva esse 

benef²cio e, principalmente, traz maior 

flexibilidade para sua utiliza­«o. A partir de 

agora, o produtor rural poder§ definir, em 

conjunto com a distribuidora de energia, a 

melhor escala de utiliza­«o das 8 horas e 30 

minutos di§rias de desconto, podendo esse 

per²odo ser cont²nuo ou dividido em at® tr°s 

faixas hor§rias. A norma tamb®m permite 

diferentes escalas ao longo do ano, 

adequando o benef²cio ¨s necessidades de 

cada cultura e ¨s particularidades de cada 

propriedade. O desconto s· n«o poder§ ser 

concedido durante o hor§rio de ponta.  

Outro ponto de destaque ® a garantia de que 

as distribuidoras n«o poder«o impor 

condi­»es que inviabilizem essa 

flexibilidade, fortalecendo a seguran­a 

jur²dica para os irrigantes e conferindo maior 

previsibilidade ao planejamento da 

produ­«o.  

£ importante destacar que a adequa­«o dos 

hor§rios de utiliza­«o do benef²cio n«o ser§ 

autom§tica. O produtor interessado dever§ 

procurar sua concession§ria de energia 

el®trica e solicitar formalmente a altera­«o, 

para que a programa­«o seja ajustada 

conforme as novas possibilidades 

estabelecidas pela Portaria.  

Esse resultado ® fruto de um amplo processo 

de constru­«o institucional. Desde a abertura 

da Consulta P¼blica promovida pelo 

Minist®rio de Minas e Energia, a RENAI 

Outro ponto de destaque ® a garantia de que as distribuidoras n«o poder«o impor condi­»es que 
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produtor interessado dever§ procurar sua concession§ria de energia el®trica e solicitar formalmente a 

altera­«o, para que a programa­«o seja ajustada conforme as novas possibilidades estabelecidas pela 

Portaria.  

Esse resultado ® fruto de um amplo processo de constru­«o institucional. Desde a abertura da Consulta 

P¼blica promovida pelo Minist®rio de Minas e Energia, a RENAI (Rede Nacional da Agricultura Irrigada) 

acompanhou de forma ativa toda a discuss«o, participou das consultas p¼blicas, apresentou contribui­»es 

t®cnicas e manteve interlocu­«o permanente com o Governo Federal, defendendo uma regulamenta­«o 

que atendesse ¨s necessidades operacionais da irriga­«o brasileira.  

 

 

 

ƖƣŔĦƨũċĩġŸЮĬċЮÅE  fЮĦŸŰƣƖŔĤƨŔЮƓċƖċЮċƻċŰĩŸЮŰċƚЮƖĲŊƖċƚЮ
ĬĲЮĬĲƚĦŸŰƣŸЮĬĲЮĲŰĲƖŊŔċЮƓċƖċЮŔƖƖŔŊċĩġŸЮ 



 

ΝΟ 
 

O trabalho desenvolvido pela RENAI refor­a a import©ncia da participa­«o das entidades representativas 

na constru­«o de pol²ticas p¼blicas. A atua­«o t®cnica e institucional junto ao Governo Federal contribuiu 

para que a nova regulamenta­«o atendesse ¨s demandas do setor produtivo, beneficiando produtores de 

flores, frutas, hortali­as, caf®, gr«os e diversas outras atividades que dependem da irriga­«o para garantir 

produtividade, qualidade e sustentabilidade.  

 

 

 

Fernando Ruiter ® diretor t®cnico da RENAI (Rede Nacional de 

Agricultura Irrigada), membro do Grupo de Trabalho da Reforma 

Tribut§ria na Frente Parlamentar da Agricultura (FPA/IPA), assessor 

t®cnico do IBRAFLOR, representante da ABRAFRUTAS e do 

IBRAHORT em recursos h²dricos no governo de S«o Paulo, e 

consultor da Comiss«o de Direito Agr§rio e do Agroneg·cio da OAB. 

 



 

ΝΠ 
 

A 31Û Hortitec ï Exposi­«o T®cnica de Horticultura, 

Cultivo Protegido e Culturas Intensivas superou todas 

as expectativas e entrou para a hist·ria como a maior 

edi­«o j§ realizada. Reunindo cerca de 500 empresas 

expositoras do Brasil e do exterior, a feira reafirmou 

seu papel como um dos principais centros de inova­«o, 

capacita­«o e gera­«o de neg·cios para o agroneg·cio. 

A expectativa ® que a movimenta­«o financeira 

ultrapasse R$ 750 milh»es, com neg·cios que dever«o 

ser consolidados nos pr·ximos meses. 

Mais uma vez, o IBRAFLOR esteve presente, 

fortalecendo sua atua­«o institucional ao lado de 

importantes entidades representativas do setor. O 

estande coletivo reuniu a Abrafrutas (Associa­«o 

Brasileira dos Produtores Exportadores de Frutas e 

Derivados), Ibrahort (Instituto Brasileiro de Horticultura), 

Abcsem (Associa­«o Brasileira do Com®rcio de 

Sementes e Mudas) e a IFPA ï Fresh Produce 

Association, compondo o FreshBrasil, iniciativa que 

integra e representa nacionalmente os segmentos de 

Flores, Frutas, Legumes e Verduras (FFLV). 

 

 

importantes entidades representativas do setor. O estande coletivo reuniu o Ibraflor (Instituto Brasileiro da 

Floricultura), a Abrafrutas (Associa­«o Brasileira dos Produtores Exportadores de Frutas e Derivados), 

Ibrahort (Instituto Brasileiro de Horticultura), Abcsem (Associa­«o Brasileira do Com®rcio de Sementes e 

Mudas) e a IFPA ï Fresh Produce Association, compondo o FreshBrasil, iniciativa que integra e 

representa nacionalmente os segmentos de Flores, Frutas, Legumes e Verduras (FFLV). 

 

Visita do Secret§rio da Agricultura fortalece di§logo institucional 

Um dos destaques da feira foi a visita do Secret§rio de Agricultura e 

Abastecimento do Estado de S«o Paulo, Geraldo Melo Filho, 

acompanhado por integrantes de sua equipe t®cnica. Em sua primeira 

participa­«o na Hortitec, o Secret§rio demonstrou grande entusiasmo com 

a dimens«o do evento, o n²vel tecnol·gico apresentado pelos expositores 

e a for­a econ¹mica do setor de flores, frutas, legumes e verduras. 

A visita refor­ou a import©ncia de Holambra como refer°ncia nacional para 

o agroneg·cio e como um ambiente estrat®gico para o desenvolvimento 

de neg·cios, inova­«o e constru­«o de pol²ticas p¼blicas voltadas ao 

setor. 

Na oportunidade, os representantes do FreshBrasil apresentaram ao 

Secret§rio pautas priorit§rias para as entidades, fortalecendo o di§logo 

institucional com o Governo do Estado. A agenda contou ainda com a 

Um dos grandes destaques do espa­o foi a decora­«o, 

cuidadosamente concebida pelo artista floral Tanus Saab, atual 

Diretor de Mercado do IBRAFLOR. Utilizando flores, frutas, 

legumes, verduras e hortali­as ð elementos que representam cada 

uma das institui­»es integrantes do FreshBrasil ð, Tanus criou uma 

ambienta­«o elegante, harmoniosa e repleta de significado. A 

composi­«o evidenciou a diversidade, a qualidade e a integra­«o 

dos diferentes segmentos do FFLV. 

Al®m de servir como ponto de encontro para associados, 

produtores, empresas e parceiros institucionais, o espa­o foi palco 

de importantes reuni»es e debates voltados ao fortalecimento da 

cadeia produtiva brasileira. 

Visita do Secret§rio da Agricultura fortalece di§logo 

institucional 

 
Um dos destaques da feira foi a visita do Secret§rio de 

Agricultura e Abastecimento do Estado de S«o Paulo, 

Geraldo Melo Filho, acompanhado por integrantes de sua 

equipe t®cnica. Em sua primeira participa­«o na Hortitec, o 

Secret§rio demonstrou grande entusiasmo com a dimens«o 

do evento, o n²vel tecnol·gico apresentado pelos 

expositores e a for­a econ¹mica do setor de flores, frutas, 

legumes e verduras. 
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ΝΡ 
 

A visita refor­ou a import©ncia de Holambra como refer°ncia nacional para o agroneg·cio e como um 

ambiente estrat®gico para o desenvolvimento de neg·cios, inova­«o e constru­«o de pol²ticas p¼blicas 

voltadas ao setor. 

Na oportunidade, os representantes do FreshBrasil apresentaram ao Secret§rio pautas priorit§rias para 

as entidades, fortalecendo o di§logo institucional com o Governo do Estado. A agenda contou ainda com a 

participa­«o do presidente da C©mara Setorial Estadual de Flores e Plantas Ornamentais, Clodoaldo 

Hergert, um dos articuladores da visita, que destacou a import©ncia da continuidade de temas estrat®gicos 

debatidos pela C©mara, entre eles a manuten­«o dos benef²cios fiscais de ICMS no estado de S«o Paulo, 

cuja vig°ncia se encerra ao final deste ano. 

 Networking, parcerias e fortalecimento do setor 

Durante os tr°s dias de evento, o estande do IBRAFLOR recebeu 

centenas de visitantes e proporcionou uma intensa agenda de encontros, 

reuni»es e troca de experi°ncias entre produtores, empresas, 

pesquisadores, lideran­as e representantes de institui­»es p¼blicas e 

privadas. 

As conex»es estabelecidas durante a feira fortalecem a atua­«o 

institucional do IBRAFLOR e ampliam as oportunidades de coopera­«o 

entre os diferentes elos da cadeia produtiva, reafirmando o compromisso 

da entidade com o desenvolvimento sustent§vel e competitivo da 

floricultura brasileira. 

Agradecemos a todos os associados, parceiros e amigos que 

prestigiaram nosso espa­o e contribu²ram para o sucesso desta edi­«o 

hist·rica da Hortitec. 

Nos encontramos em 2027, com novos desafios, novas 

oportunidades e o mesmo compromisso de fortalecer e representar 

a floricultura brasileira. 

 

 



 

ΝΣ 
 

Criado com o prop·sito de valorizar, conectar e inspirar mulheres que atuam no campo, o Flores do 

Campo, realizar§ mais uma edi­«o nos dias 08 e 09 de outubro, consolidando-se como um importante 

espa­o de troca de experi°ncias, aprendizado e fortalecimento da lideran­a feminina no agroneg·cio e, 

especialmente, na cadeia brasileira de flores e plantas ornamentais. 

O encontro re¼ne produtoras, empres§rias, t®cnicas, pesquisadoras, lideran­as e profissionais de 

diferentes segmentos do setor, promovendo uma programa­«o voltada ao desenvolvimento pessoal e 

profissional, ao empreendedorismo e ¨ constru­«o de redes de relacionamento. 

 A idealizadora do projeto, Lidia Van Der Ven, destaca que o evento nasceu do 

desejo de aproximar mulheres que compartilham desafios semelhantes e que 

podem crescer juntas. 

"O Flores do Campo nasceu para criar conex»es verdadeiras entre mulheres que 

vivem o agro em seu dia a dia. Queremos inspirar, compartilhar conhecimento e 

mostrar que, quando caminhamos juntas, fortalecemos n«o apenas nossos 

neg·cios, mas todo o setor. Esta edi­«o representa a consolida­«o de um 

movimento que veio para ficar." 

O IBRAFLOR est§ entre as institui­»es apoiadoras do evento e acredita que 

iniciativas como esta contribuem diretamente para o fortalecimento da cadeia 

produtiva nacional. O apoio ao Flores do Campo est§ alinhado ¨s diretrizes do 

Planejamento Estrat®gico 2026ï2030 do Instituto, que estabelece como 

prioridade ampliar a participa­«o, a diversidade e o engajamento dos diferentes 

p¼blicos que comp»em a floricultura brasileira. Incentivar a participa­«o feminina, 

fortalecer espa­os de lideran­a e promover a troca de experi°ncias entre 

produtoras, empres§rias e profissionais do setor s«o a­»es que refletem esse 

compromisso e contribuem para uma floricultura cada vez mais forte, 

representativa e inclusiva. 

Para o IBRAFLOR, aproximar as mulheres do campo significa fortalecer um dos 

pilares mais importantes do agroneg·cio brasileiro. Em todo o pa²s, elas 

desempenham papel cada vez mais relevante na gest«o das propriedades, na 

produ­«o, na comercializa­«o, na inova­«o e na sucess«o familiar, contribuindo 

decisivamente para o crescimento e a profissionaliza­«o do setor. 

 

O IBRAFLOR est§ entre as institui­»es apoiadoras do evento e acredita que iniciativas como esta 

contribuem diretamente para o fortalecimento da cadeia produtiva nacional. O apoio ao Flores do Campo 

est§ alinhado ¨s diretrizes do Planejamento Estrat®gico 2026ï2030 do Instituto, que estabelece como 

prioridade ampliar a participa­«o, a diversidade e o engajamento dos diferentes p¼blicos que comp»em a 

floricultura brasileira. Incentivar a participa­«o feminina, fortalecer espa­os de lideran­a e promover a troca 

de experi°ncias entre produtoras, empres§rias e profissionais do setor s«o a­»es que refletem esse 

compromisso e contribuem para uma floricultura cada vez mais forte, representativa e inclusiva. 

Mais do que um encontro, o Flores do Campo representa um movimento de valoriza­«o das mulheres 

que fazem a diferen­a diariamente no campo, cultivando n«o apenas flores, mas tamb®m conhecimento, 

inova­«o, empreendedorismo e novas oportunidades para as futuras gera­»es. A expectativa ® que esta 

edi­«o amplie ainda mais sua rede de participantes e consolide o evento como uma importante refer°ncia 

para o fortalecimento da lideran­a feminina no agroneg·cio brasileiro.  

Inscri­»es abertas - As inscri­»es para Flores do Campo - Mulheres que florescem no AGRO j§ est«o 

abertas. O evento contar§ com apenas 100 vagas, proporcionando um ambiente mais acolhedor, 

participativo e favor§vel ¨ troca de experi°ncias entre as participantes. 

As interessadas podem garantir sua participa­«o por meio do formul§rio de inscri­«o dispon²vel neste 

link:  
INSCRI¢ìES 2Û EDI¢ëO DO FLORES DO CAMPO 

As vagas s«o limitadas e ser«o preenchidas por ordem de inscri­«o. 

Saiba mais pelo           Instagram @somosfloresdocampo  

 

 

 

 

 

[ũŸƖĲƚЮĬŸЮ9ċůƓŸЮшЮ~ƨũőĲƖĲƚЮƕƨĲЮǰŸƖĲƚĦĲůЮŰŸЮċŊƖŸеЮĲĬŔĩġŸЮĬĲЮΥΣΥΩЮ
ĦőĲŊċЮŉŸƖƣċũĲĦĲŰĬŸЮŸЮƓƖŸƣċŊŸŰŔƚůŸЮŉĲůŔŰŔŰŸЮŰŸЮċŊƖŸЮĲЮŰċЮǰŸƖŔĦƨũƣƨƖċ 

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSe8jbsVQp46t2b22-rfIhXsMpNT6flNZekFHGyGjRDGRr8jmg/viewform
https://www.instagram.com/somosfloresdocampo/


 

ΝΤ 
 

O turismo ligado ¨s flores, aos jardins e ao paisagismo est§ em plena 

expans«o. Embora pare­a uma tend°ncia recente, viajar para visitar 

parques, jardins bot©nicos e grandes cole­»es florais ® um h§bito 

consolidado h§ mais de um s®culo em diversas partes do mundo. 

No Brasil, um dos principais s²mbolos desse segmento ® o Jardim 

Bot©nico do Rio de Janeiro, inaugurado em 13 de junho de 1808 por 

determina­«o do pr²ncipe regente Dom Jo«o. Criado inicialmente com o 

nome de Real Horto, seu objetivo era aclimatar e cultivar esp®cies 

vegetais trazidas das ĉndias Orientais, como canela, noz-moscada, 

pimenta-do-reino e ch§, que Portugal pretendia introduzir na col¹nia. 

 

Com o passar dos anos, o Jardim Bot©nico tornou-se um 

importante centro de pesquisa cient²fica e conserva­«o 

da biodiversidade, reunindo uma das mais relevantes 

cole­»es de plantas nativas e ex·ticas da Am®rica Latina. 

Sua emblem§tica alameda de palmeiras imperiais ® um 

dos cart»es-postais do pa²s e, somente no ¼ltimo ano, o 

parque recebeu mais de 700 mil visitantes. 

Ao redor do mundo, in¼meros jardins e parques atraem 

milh»es de turistas anualmente. Entre os exemplos mais 

conhecidos est«o o hist·rico Royal Botanic Gardens, 

Kew, na Inglaterra, que recebeu cerca de 2,7 milh»es de 

visitantes em 2025; o tradicional Butchart Gardens, na 

Ilha de Vancouver, no Canad§, com mais de 1 milh«o de 

visitantes por ano; o famoso Keukenhof, na Holanda, 

que em apenas algumas semanas de funcionamento 

recebe aproximadamente 1,4 milh«o de visitantes de 

mais de 100 pa²ses; e o Jardim Bot©nico de Singapura, 

refer°ncia asi§tica que ultrapassa 4 milh»es de visitantes 

anuais. 

 

Bot©nico do Rio de Janeiro, inaugurado em 13 de junho de 1808 por determina­«o do pr²ncipe regente 

Dom Jo«o. Criado inicialmente com o nome de Real Horto, seu objetivo era aclimatar e cultivar esp®cies 

vegetais trazidas das ĉndias Orientais, como canela, noz-moscada, pimenta-do-reino e ch§, que Portugal 

pretendia introduzir na col¹nia. 

 

Jardim Bot©nico (Rio de Janeiro/ RJ) 

em apenas algumas semanas de funcionamento recebe aproximadamente 1,4 milh«o de visitantes de mais 

de 100 pa²ses; e o Jardim Bot©nico de Singapura, refer°ncia asi§tica que ultrapassa 4 milh»es de visitantes 

anuais. 

 

Keukenhof, na Holanda 

Esses n¼meros demonstram que existe uma demanda 

consolidada pelo turismo associado ¨s flores, ¨s plantas 

ornamentais e ao paisagismo. 

No Brasil, algumas tend°ncias levam mais tempo para se 

consolidar, mas acabam encontrando seu espa­o. Nos ¼ltimos 

anos, cresceu significativamente o n¼mero de parques e jardins 

que recebem milhares de visitantes interessados em caminhar 

entre canteiros floridos, apreciar cole­»es bot©nicas e desfrutar 

de ambientes cuidadosamente planejados. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Por Jordi Castan Ba¶eras 

Formado pela Escola de Parcs i Jardins, de Barcelona, atua h§ mais de 45 anos 

como paisagista, desenvolvendo projetos no Brasil e no exterior. 

ÑƨƖŔƚůŸЮĬĲЮsċƖĬŔŰƚЮĲЮ[ũŸƖĲƚжЮ 
ƨůċЮƣĲŰĬĶŰĦŔċЮƕƨĲЮǰŸƖĲƚĦĲЮŰŸЮ7ƖċƚŔũ 



 

ΝΥ 
 

Entre os destaques est§ Inhotim (Minas Gerais), 

onde natureza, paisagismo e arte convivem em 

perfeita harmonia. Em Santa Catarina, o Parque 

Hemero, pioneiro entre os jardins privados abertos ¨ 

visita­«o, re¼ne sete jardins tem§ticos e tornou-se 

refer°ncia nacional. 

No Estado de S«o Paulo, destacam-se o Parque 

Amantikir, em Campos do Jord«o; o Bloemen Park e 

a Macena Flores, em Holambra; o Jardim Bot©nico 

Plantarum, em Nova Odessa; e o aguardado Parque 

Aflord, em Aruj§, com inaugura­«o prevista para este 

ano. 

Na Regi«o Sul, o M§tria Parque de Flores, o Le 

Jardin Parque de Lavanda e o Garden Park, no Rio 

Grande do Sul, al®m do Lavand§rio de Carambe², no 

Paran§, ampliam ainda mais as op­»es para quem 

busca experi°ncias ligadas ¨ natureza, ¨s flores e ao 

paisagismo. Novos empreendimentos tamb®m v°m 

sendo anunciados no Rio de Janeiro e em outros 

estados brasileiros. 

 

O setor vive um momento de grande dinamismo. 

Enquanto novos parques surgem, os empreendimentos 

mais tradicionais investem continuamente na amplia­«o 

de suas atra­»es, na melhoria da infraestrutura e na 

qualifica­«o da experi°ncia oferecida aos visitantes, 

fortalecendo toda a cadeia produtiva da floricultura. 

As flores e plantas ornamentais deixaram de ser apenas 

produtos agr²colas ou elementos de decora­«o para se 

consolidarem tamb®m como importantes atrativos 

tur²sticos. Paisagismo, jardinagem, cole­»es bot©nicas e 

jardins tem§ticos movimentam visitantes, geram 

empregos, estimulam o com®rcio local e valorizam as 

regi»es onde est«o inseridos. 

 

Inhotim (Minas Gerais/ MG) 

Parque Hemero (Santa Catarina/ SC) 

Na Regi«o Sul, o M§tria Parque de Flores, o Le Jardin Parque de Lavanda e o Garden Park, no Rio Grande 

do Sul, al®m do Lavand§rio de Carambe², no Paran§, ampliam ainda mais as op­»es para quem busca 

experi°ncias ligadas ¨ natureza, ¨s flores e ao paisagismo. Novos empreendimentos tamb®m v°m sendo 

anunciados no Rio de Janeiro e em outros estados brasileiros. 

 

 

 

 

https://plantarum.org.br/


 

ΝΦ 
 

Entre os dias 18 e 21 de maio, o Veiling Holambra participou da 40Û edi­«o da APAS Show, realizada em 

S«o Paulo, com o estande ñBeleza que Gera Lucroò. Como ¼nico representante do setor de flores e 

plantas na feira, a cooperativa apresentou uma proposta voltada a inspirar o ponto de venda e evidenciar 

o potencial dos produtos no varejo.  

A participa­«o tamb®m foi reconhecida no Pr°mio Stand APAS Show by Popai 2026, em que o Veiling 

Holambra conquistou o 3Ü lugar na categoria Melhor Comunica­«o Visual. A premia­«o considera crit®rios 

como clareza da mensagem, impacto visual, identidade da marca, criatividade e efici°ncia no uso dos 

recursos. 

 

 

Na sequ°ncia, entre os dias 16 e 18 de junho, a 

cooperativa tamb®m participou da Exposuper 

2026, realizada em Balne§rio Cambori¼, 

refor­ando sua atua­«o junto ao setor 

supermercadista da regi«o.ШAs participa­»es 

refor­am o compromisso da cooperativa em 

fortalecer a presen­a das flores e plantas 

ornamentais em diferentes canais de venda, 

contribuindo para ampliar a visibilidade e as 

oportunidades para o setor. 

 

éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮůċƖĦċЮƓƖĲƚĲŰĩċЮĲůЮŉĲŔƖċƚЮƚƨƓĲƖůĲƖĦċĬŔƚƣċƚ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/@veilingholambra


 

ΞΜ 
 

No dia 18 de junho, Holambra recebeu uma 

programa­«o especial voltada ¨ arte floral 

sustent§vel, com a presen­a de T.J. McGrath, 

refer°ncia internacional no tema. Organizado pelo 

Veiling Holambra, com apoio de Catalina 

Padovani, especialista em design floral 

sustent§vel, o workshop foi realizado na Escola de 

Arte Floral e reuniu 20 floristas convidados para 

uma imers«o em mec©nica floral sustent§vel, 

novas t®cnicas e cria­»es mais conscientes. 

Al®m do workshop, T.J. McGrath visitou a 

Cooperativa Veiling Holambra, onde p¹de 

conhecer de perto a din©mica de comercializa­«o 

de flores e plantas. A agenda tamb®m incluiu uma 

visita ¨ produ­«o da Magna Flora, aproximando 

ainda mais arte floral, mercado e produ­«o. A 

iniciativa refor­a a import©ncia da troca de 

conhecimento e da ado­«o de pr§ticas mais 

sustent§veis para o desenvolvimento da 

floricultura.  

 

 

éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮƓƖŸůŸƻĲЮƽŸƖťƚőŸƓЮĬĲЮċƖƣĲЮǰŸƖċũЮƚƨƚƣĲŰƣČƻĲũ 

Confira como foram esses dias de arte floral, sustentabilidade e troca de experi°ncias: 

 

 

https://www.youtube.com/embed/C8PKwPnxv2E?feature=oembed


 

ΞΝ 
 

Em junho, o Veiling Holambra realizou duas entregas importantes voltadas ao fortalecimento da sua 

estrutura tecnol·gica, operacional e de atendimento. 

 

 

A cooperativa concluiu a revitaliza­«o do seu datacenter secund§rio, projeto que integra o plano de 

fortalecimento da infraestrutura de Tecnologia da Informa­«o. Com investimento de quase R$ 1 

milh«o, o espa­o recebeu melhorias como climatiza­«o de alta efici°ncia, controle de acesso e 

nobreaks modernos, contribuindo para a prote­«o dos equipamentos, a estabilidade dos sistemas e 

a seguran­a das opera­»es. Tamb®m em junho, o Veiling Holambra realizou a entrega oficial da sua 

nova ambul©ncia, um investimento de quase R$ 300 mil voltado ¨ sa¼de, ¨ seguran­a e ao cuidado 

com as pessoas que fazem parte da rotina da cooperativa. 

 

Em maio e junho, o Veiling Holambra realizou dois workshops voltados aos cooperados participantes 

do Programa Evolutivo de Boas Pr§ticas na Produ­«o de Flores e Plantas. 

Os encontros abordaram temas estrat®gicos para o desenvolvimento da produ­«o, como solu­»es 

t®cnicas para o campo e esclarecimentos sobre quest»es trabalhistas. As a­»es contaram com a 

participa­«o de parceiros como Syngenta, TeeJet, PariPassu e Garcia de Lima ï Sociedade de 

Advogados. 

A iniciativa refor­a o compromisso da cooperativa em apoiar seus cooperados com conhecimento, 

orienta­«o e melhoria cont²nua nos processos produtivos. 
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