
 

 

Caros associados, parceiros e amigos do setor, 

Encerramos a pen¼ltima edi­«o do Boletim IBRAFLOR com a sensa­«o de que o tempo, especialmente 

no segundo semestre, ganha velocidade ð agosto chega e, quando percebemos, j§ estamos ¨s portas 

de um novo ano. Esse ritmo intenso, por®m, tamb®m reflete o bom momento do mercado. 

O Dia de Finados, uma das principais datas do nosso setor, registrou crescimento em rela­«o ao ano 

anterior. No entanto, as vendas finais foram impactadas pela forte chuva que atingiu diversas regi»es no 

domingo, reduzindo o movimento nos cemit®rios. Tamb®m recebemos relatos de dificuldades causadas 

por a­»es de vigil©ncia sanit§ria em alguns munic²pios, que proibiram o uso de flores naturais sob o 

argumento equivocado de combate ¨ dengue ð uma medida inadequada, que exige resposta t®cnica 

e institucional do IBRAFLOR para combater a desinforma­«o. 

Por outro lado, vale destacar a consolida­«o da tend°ncia das homenagens dom®sticas: arranjos que 

transformam pequenos espa­os em ambientes de mem·ria e afeto. Assim, tivemos dois cen§rios 

distintos, variando conforme clima e din©mica regional. 

Agora, voltamos nossas aten­»es para o ciclo das festas de final de ano ð formaturas, 

confraterniza­»es, Natal e Ano Novo ð que, juntos, representam cerca de 9% das vendas anuais 

(sendo 5% no Natal e 4% no Ano Novo). As expectativas s«o positivas e refor­am o dinamismo e a 

capacidade de adapta­«o da floricultura brasileira. 

Nas pr·ximas semanas, a Diretoria do IBRAFLOR realizar§ sua ¼ltima reuni«o do ano. Este ser§ um 

momento estrat®gico, dedicado ¨ defini­«o das prioridades para 2026, ¨ aprova­«o do or­amento e, 

principalmente, ¨ discuss«o sobre o fortalecimento da nossa base associativa. 

Nosso grande desafio ð e nossa grande oportunidade ð ® ampliar o n¼mero de associados, 

especialmente no varejo. Hoje, cerca de 80% dos nossos associados s«o produtores. No entanto, o 

IBRAFLOR representa toda a cadeia da floricultura: insumos, produ­«o, distribui­«o, atacado, varejo e 

consumo. Todos os elos precisam estar sob o mesmo guarda-chuva institucional, colaborando com 

ideias, presen­a e, sobretudo, com o suporte que garante nossa atua­«o. 
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Ser associado ao IBRAFLOR n«o ® apenas contribuir financeiramente ð ® fazer parte de uma voz 

unificada e respeitada nacionalmente. Quando levamos pleitos a Bras²lia ou dialogamos com governos 

estaduais, somos questionados sobre a nossa representatividade. E quanto mais ampla e diversa for a 

nossa base, mais legitimidade e for­a teremos para defender os interesses de todo o setor. 

Cada nova ades«o fortalece o coletivo, amplia a nossa presen­a nas pautas estrat®gicas e assegura que 

o trabalho da Diretoria ð t®cnico, jur²dico, pol²tico e institucional ð continue evoluindo com qualidade e 

resultados concretos. 

Temos sentido uma mudan­a positiva no olhar do mercado sobre o IBRAFLOR. Hoje, todos compreendem 

com mais clareza o valor do nosso trabalho ð a defesa incans§vel do setor, o di§logo permanente com o 

poder p¼blico, a organiza­«o de eventos, o apoio t®cnico e o incentivo ¨ profissionaliza­«o. Mas 

reconhecer ® apenas o primeiro passo. £ preciso participar ativamente, contribuir, envolver-se nas 

discuss»es e somar esfor­os para que a nossa floricultura siga crescendo com sustentabilidade e 

representatividade. 

Finalizo agradecendo a todos os nossos associados ð especialmente ¨queles que nos acompanham 

desde a funda­«o do Instituto ð pela confian­a e pelo compromisso com esta causa que nos une. Tenho 

certeza de que a nova campanha de ades«o que estamos preparando ser§ um marco, e que juntos 

construiremos um IBRAFLOR ainda mais forte e representativo. 

Seguimos com um ¼nico prop·sito: fazer florescer um futuro cada vez mais promissor para a 

floricultura brasileira. 

Grande abra­o e uma excelente leitura! 

 

 

Jorge Possato Teixeira 

Presidente IBRAFLOR 
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O Senado Federal aprovou, no dia 30 de setembro, o Projeto de Lei 

Complementar (PLP) nÜ 108/2024, pe­a central da segunda etapa de 

regulamenta­«o da Reforma Tribut§ria. O texto tem como principal 

objetivo instituir o Comit° Gestor do Imposto sobre Bens e Servi­os 

(IBS), que ser§ ·rg«o respons§vel pela administra­«o, arrecada­«o e 

distribui­«o da receita entre os entes federativos (Uni«o, Estados e 

Munic²pios). Al®m disso, o projeto detalha como se dar§ o processo 

administrativo tribut§rio, o lan­amento de of²cio do IBS e as regras de 

rateio das receitas entre os entes. 

 

Por Dra. Lilian Toso ï Assessora Jur²dica do IBRAFLOR 

Vale lembrar que o PLP 108 foi encaminhado ao Senado logo ap·s sua aprova­«o na C©mara dos 

Deputados, em novembro de 2024. Desde ent«o, permaneceu cerca de dez meses em an§lise, aguardando 

o relat·rio do senador Eduardo Braga (MDB-AM). Nesse intervalo, o Senado aprovou o PLP 68/2024, que 

estabeleceu a estrutura normativa da CBS (Contribui­«o sobre Bens e Servi­os) e do pr·prio IBS, mas sem 

disciplinar o funcionamento do Comit° Gestor e os detalhes da administra­«o tribut§ria, lacunas agora 

tratadas pelo PLP 108. 

 

Entre as principais mudan­as aprovadas, destaca-se o refor­o ¨ centraliza­«o arrecadat·ria, o que tende a 

ampliar a capacidade de fiscaliza­«o e arrecada­«o da Uni«o. O Comit° Gestor passa a ter papel decisivo 

na coordena­«o do sistema, o que, por um lado, promete maior uniformidade e efici°ncia, mas, por outro, 

acende alertas quanto ¨ autonomia dos Estados e Munic²pios na gest«o de suas receitas. 

 

Paralelamente, a C©mara dos Deputados aprovou o Projeto de Lei nÜ 1087/2025, que isenta do Imposto 

de Renda os rendimentos mensais de at® R$ 5.000, mas cria uma nova tributa­«o sobre dividendos acima 

de R$ 600 mil por ano. A medida faz parte do esfor­o do governo em compensar as perdas de arrecada­«o 

e promover maior progressividade no sistema tribut§rio. 

 

Embora ambos os projetos ainda dependam de promulga­«o e regulamenta­«o final, suas repercuss»es j§ 

se fazem sentir. N«o estamos nem de perto na fase final da regulamenta­«o da reforma tribut§ria. A cada 

novo m°s, h§ uma nova iniciativa de tributar, seja via Medidas Provis·rias ou Projetos de Lei protocolados 

na C©mara dos Deputados, todos com o mesmo objetivo: restringir benef²cios e elevar a tributa­«o sobre os 

setores produtivos que sustentam a economia brasileira. 

 

Para o setor produtivo e em especial para segmentos como o agroneg·cio, o momento exige 

aten­«o redobrada e planejamento. £ essencial que empresas e cooperativas se antecipem a essas 

mudan­as, revisando suas estruturas cont§beis e fiscais em conjunto com profissionais especializados 

em direito tribut§rio, de modo a garantir conformidade e efici°ncia no novo cen§rio tribut§rio que se 

consolida no pa²s. 
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Na noite de 24 de setembro, celebrando o in²cio da primavera, produtores de flores e plantas 

ornamentais, autoridades do poder p¼blico local, representantes dos setores de insumos e sementes, 

lojistas e associados ¨ Associa­«o Rio-Grandense de Floricultura (Aflori) reuniram-se em Pareci 

Novo (RS) para discutir o futuro do mercado diante das tend°ncias contempor©neas de consumo no 

cen§rio brasileiro. 

Pareci Novo consolida-se como um importante polo produtor de flores e plantas ornamentais do Sul do 

Brasil, reunindo um grande n¼mero de viveiristas e agricultores familiares, com uma produ­«o 

diversificada, de alta qualidade, que j§ responde por mais de 20% da produ­«o prim§ria local. Sua 

voca­«o flor²cola, diretamente ligada ¨s tradi­»es da coloniza­«o alem«, vem se fortalecendo desde a 

d®cada de 1940, quando teve in²cio o cultivo de roseiras, cam®lias e azaleias, entre outras esp®cies. 

Associada ¨ citricultura, a floricultura foi respons§vel por grande parte do progresso regional, 

consolidando Pareci Novo como a capital das mudas e das flores do Rio Grande do Sul. 

O evento foi uma iniciativa da Aflori, presidida pelo senhor Walter Luis Winge, que tamb®m ® vice-

presidente do Ibraflor, e contou com o apoio da Prefeitura Municipal de Pareci Novo e do Sicredi 

local. Estiveram presentes e prestigiaram o encontro o vice-prefeito Pedro Rhoden, o secret§rio de 

Agricultura e Meio Ambiente Ant¹nio Gelc² de Mello, o vereador Luciano Hensel, al®m de 

representantes do Sicredi e membros da diretoria e do conselho da Aflori. 

A programa­«o foi organizada em torno da palestra ñTend°ncias para Flores e Plantas Ornamentais: 

uma prospec­«o do futuro do mercado e do consumo no Brasilò, conduzida pelos consultores da 

H·rtica Consultoria, H®lio Junqueira e Marcia Peetz. A apresenta­«o foi seguida de debates e de uma 

agrad§vel confraterniza­«o entre os participantes, marcada por um t²pico jantar colonial. 
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Durante o dia, as atividades inclu²ram visitas 

t®cnicas ¨ tradicional e hist·rica Floricultura 

Winge, em Porto Alegre, e a diversos viveiros 

em Pareci Novo, promovendo ricas trocas de 

experi°ncias entre produtores, t®cnicos e 

consultores. 

Os principais pontos debatidos ð referentes ¨s 

tend°ncias de consumo, direcionadores de 

mercado e estrat®gias para o fortalecimento do 

setor ð foram tamb®m registrados e 

divulgados pela jornalista local Susi Mello, a 

quem a Aflori e os organizadores expressam 

sincero agradecimento pelo comprometimento 

e apoio. 

Reiteramos nossos agradecimentos ¨ 

Prefeitura de Pareci Novo, ao Sicredi, ¨ 

diretoria da Aflori, especialmente ao presidente 

Walter Winge, ¨ diretora financeira Christine 

Hesse Gross, ao diretor do N¼cleo de Ensino, 

Pesquisa e Extens«o Nereu Streck, bem como 

a todos os produtores, lojistas e participantes 

que contribu²ram para a realiza­«o de um 

momento produtivo e estrat®gico para o 

fortalecimento e crescimento do setor flor²cola 

nacional. 

 

 

H®lio Junqueira e Nereu Streck, diretor do N¼cleo de 

Ensino, Pesquisa e Extens«o da Aflori. 

 

Visita ¨ Floricultura Winge (Porto Alegre, RS). Da esquerda 

para a direita, H®lio Junqueira, Walter Winge, Marcia Peetz e 

Marisete Rosa. 

 

Viveiro do Bag®, Pareci Novo (RS). 

 

Reiteramos nossos agradecimentos ¨ Prefeitura de Pareci 

Novo, ao Sicredi, ¨ diretoria da Aflori, especialmente ao 

presidente Walter Winge, ¨ diretora financeira Christine 

Hesse Gross, ao diretor do N¼cleo de Ensino, Pesquisa e 

Extens«o Nereu Streck, bem como a todos os produtores, 

lojistas e participantes que contribu²ram para a realiza­«o 

de um momento produtivo e estrat®gico para o 

fortalecimento e crescimento do setor flor²cola nacional. 

 

 

setor ð foram tamb®m registrados e divulgados pela jornalista local Susi Mello, a quem a Aflori e os 

organizadores expressam sincero agradecimento pelo comprometimento e apoio. 
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O IBRAFLOR, em parceria com a C©mara Setorial da Cadeia Produtiva de Flores e Plantas 

Ornamentais, solicitou a inscri­«o de 831 ESP£CIES de ORNAMENTAIS junto ao RNC, com objetivo 

de regularizar as ESP£CIES, VARIEDADES e CULTIVARES j§ comercializadas no pa²s, bem como as 

novidades que est«o a caminho. Com estas ESP£CIES REGISTRADAS, todo o setor produtivo 

(produtores, breeders e comerciantes) poder§ atender ¨ Legisla­«o de Sementes e Mudas. 

 
 Por que o produtor deve realizar o RNC? 

Em 2024, o IBRAFLOR desenvolveu um trabalho 

minucioso junto ¨ C©mara Setorial para que os 

produtores conseguissem este benef²cio. Realizar o 

registro no RNC significa estar em conformidade com a 

legisla­«o e evitar penalidades que podem comprometer 

a produ­«o e a comercializa­«o. O produtor que n«o se 

adequa corre o risco de atuar na ilegalidade, ficando 

vulner§vel a san­»es fiscais e jur²dicas. Ao contr§rio, 

quem se registra garante seguran­a jur²dica, acesso a 

novos mercados, prote­«o contra riscos legais e 

maior competitividade, fortalecendo n«o s· o seu 

neg·cio, mas toda a cadeia produtiva. 

 
O que ® o RNC? 

O Registro Nacional de Cultivares (RNC) ® um sistema do Minist®rio da Agricultura, Pecu§ria e 

Abastecimento (MAPA) que tem como objetivo habilitar cultivares e esp®cies para a produ­«o e 

comercializa­«o de sementes e mudas no Brasil. 

O RNC garante que as cultivares registradas possuem caracter²sticas desej§veis, oferecendo 

confiabilidade ao agricultor. N«o ® apenas uma exig°ncia burocr§tica, mas um instrumento que traz 

seguran­a ao nosso setor. 

Principais fun­»es do RNC: 

¶ Habilita­«o de cultivares: certifica e habilita cultivares de ornamentais para que possam ser 

produzidas e vendidas legalmente no pa²s. 

¶ Regulamenta­«o: organiza e controla a produ­«o e comercializa­«o de sementes e mudas, 

assegurando a qualidade dos insumos para o agroneg·cio. 
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¶ Confian­a para o produtor: garante que as sementes e mudas cultivadas possuem 

caracter²sticas comprovadas, mantendo a qualidade ao longo das gera­»es. 

¶ Inova­«o e pesquisa: reconhece o trabalho de melhoristas e institui­»es de pesquisa, 

incentivando o desenvolvimento de cultivares mais produtivos, resistentes e adaptados ¨s 

mudan­as clim§ticas. 

¶ Seguran­a jur²dica e comercial: pr®-requisito para certifica­«o e comercializa­«o de sementes 

e mudas, al®m de facilitar exporta­»es por conta do reconhecimento internacional. 

 

O que precisa ser feito? 

 

O RNC ® um registro fundamental para o setor 

agr²cola, certificando a qualidade e viabilidade de 

cultivares, contribuindo para o aumento da produtividade 

e oferecendo seguran­a jur²dica, comercial e t®cnica ao 

produtor. 

 

 Produtor, aten­«o! 

 Consulte se suas esp®cies, variedades ou cultivares j§ est«o registradas no RNC: 

 https://sistemas.agricultura.gov.br/snpc/cultivarweb/cultivares_registradas.php 

Se voc° consultou no CultivarWeb e verificou que a cultivar j§ possui RNC ativo, significa que ela 

j§ foi registrada pelo obtentor (quem desenvolveu ou ® titular da cultivar). 

Nesse caso: 

¶ Voc°, como produtor, n«o precisa registrar novamente o cultivar.Ш 

¶ O registro ® da cultivar em si, n«o da sua produ­«o. 

¶ O que voc° precisa ® adquirir material de propaga­«o (mudas/sementes) de fonte legal ð 

ou seja, de um fornecedor que esteja habilitado. 

 

 Se n«o encontrar, fale com o IBRAFLOR (e-mail ou WhatsApp). Cada produtor pode ter um 

caminho diferente ð e n·s orientamos voc°!  

 

 

  

https://sistemas.agricultura.gov.br/snpc/cultivarweb/cultivares_registradas.php


 

Φ 
 

Por Renan Diniz 

O Ibraflor - Instituto Brasileiro de Floricultura est§ de cara nova. A marca, que h§ d®cadas representa a 
for­a e o movimento do setor de flores e plantas ornamentais no Brasil, passou por uma readequa­«o 
visual que reflete exatamente o que o Instituto ®: din©mico, conectado e em constante evolu­«o. 

Explicando a nova identidade: 

Antes, o logotipo era composto apenas pelo nome e a tagline do Instituto. Agora, ganha um novo 
elemento que transforma e d§ mais vida ¨ sua identidade: o s²mbolo ¨ esquerda, que representa de 
forma simb·lica as cadeias que formam o setor flor²cola ð produtores, distribuidores, lojistas e 
consumidores ð todos interligados, colaborando e crescendo juntos. 

O novo s²mbolo do Ibraflor foi desenhado para traduzir, em uma ¼nica imagem, toda a ess°ncia da 
floricultura brasileira. 

 

 

 

A flor simboliza o resultado desse trabalho: a beleza, a diversidade e o 
florescimento cont²nuo do setor. 

 

A folha representa a base da produ­«o, o cuidado e o compromisso com a 
sustentabilidade. 
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As formas integradas refor­am o conceito de cadeia 
unida, mostrando que o setor ® constru²do por 
diferentes elos que se completam ð produtores, 
distribuidores, comerciantes e consumidores. 

 

Com linhas suaves e formato org©nico, o ²cone combina a flor e a folha, traduzindo a ess°ncia do Ibraflor: 
sustentabilidade, vitalidade e uni«o. O verde vibrante refor­a a conex«o com a natureza e a energia 
positiva do segmento, que segue florescendo em todo o pa²s. 

Mais do que um ²cone gr§fico, o s²mbolo ® um convite para que todos os envolvidos na floricultura sigam 
crescendo juntos, com harmonia e prop·sito. 

Desde maio, o novo s²mbolo j§ vem sendo incorporado gradualmente nas campanhas institucionais e 
materiais de divulga­«o do IBRAFLOR, tornando a transi­«o mais natural e fortalecendo o 
reconhecimento da marca em todos os seus canais. Mais do que uma mudan­a visual, essa atualiza­«o 
marca uma nova fase. 

O IBRAFLOR est§ em constante movimento, se adequando ¨s novas tend°ncias e inovando para 
fortalecer o setor. Essa nova identidade reflete quem somos e a forma como queremos continuar 
crescendo: juntos, com prop·sito e modernidade. 

A nova marca representa um IBRAFLOR ainda mais s·lido, aberto ¨s transforma­»es e comprometido 
em divulgar, fortalecer e valorizar a floricultura brasileira, dentro e fora do pa²s.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Renan Diniz ® profissional de marketing e design, com s·lida 

experi°ncia na cria­«o e gest«o de projetos visuais estrat®gicos 

voltados ao setor de floricultura e ¨ comunica­«o integrada. H§ 

quase dez anos atua como parceiro criativo da equipe de 

comunica­«o do IBRAFLOR, contribuindo para o 

desenvolvimento de identidades visuais, pe­as para m²dias 

sociais, infogr§ficos e materiais institucionais de alto impacto. 
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De 18 a 20 de setembro, o Rio de Janeiro foi palco 

de um espet§culo de talento, criatividade e 

supera­«o com as Competi­»es Senac 2025, que 

reuniram mais de 100 jovens de todo o pa²s em 10 

ocupa­»es diferentes ð todos demonstrando, na 

pr§tica, o que aprenderam em suas forma­»es 

profissionais. 

Entre as §reas em destaque, a Ocupa­«o Florista 

teve brilho especial gra­as ¨ presen­a ativa do 

setor de floricultura e do IBRAFLOR (Instituto 

Brasileiro de Floricultura), que acredita 

firmemente na educa­«o como alicerce para o 

crescimento e a inova­«o do segmento. 

Representando oficialmente o Instituto, Ana Paula 

S§ Leit«o, Assessora T®cnica do IBRAFLOR, 

esteve presente ao evento com a miss«o de 

estreitar la­os com o SENAC Nacional, conhecer 

de perto o trabalho desenvolvido e fortalecer 

futuras parcerias voltadas ¨ forma­«o de novos 

profissionais para a floricultura ð §rea que j§ conta 

com cursos de Florista em oito estados e no 

Distrito Federal. 

O IBRAFLOR tamb®m marcou presen­a atrav®s de 

dois importantes nomes de sua diretoria: 

¶  

 Tanus Saab, Diretor da Regi«o Sudeste e 

atual Presidente da ABAF (Academia 

Brasileira de Artistas Florais), que atuou 

como Expert da Ocupa­«o Florista; 

¶  

Paulo Yoshida, Diretor da Regi«o Centro-

Oeste, que integrou o corpo de avaliadores 

externos ao lado de Stans Scheltinga e 

Paulo Perissoto, grandes refer°ncias da 

arte floral brasileira. 
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Entre os destaques da competi­«o, o talento da jovem Karol Casique, de 

Manaus (AM), conquistou o primeiro lugar e encantou o p¼blico com 

sensibilidade e t®cnica. Com apenas 18 anos, Karol Casique ® estudante 

de Hist·ria na Universidade Federal do Amazonas (UFAM) e encontrou na 

arte floral uma nova maneira de contar hist·rias. ñComo florista e 

historiadora, vejo as flores como sentimentos e palavras; buqu°s e 

arranjos s«o hist·ria em forma de arte. Ent«o, meu sonho seria contar 

hist·rias atrav®s das floresò, afirma a campe«, que ir§ participar do 

WorldSkills 2026, o maior torneio de educa­«o profissional do mundo, que 

ser§ realizado em Xangai. 

E para tornar a premia­«o ainda mais especial, o IBRAFLOR ð com o 

apoio do seu associado Grupo Terra Viva ð presenteou os campe»es 

com minibuqu°s de flores naturais, entregues junto ¨s medalhas. Um 

gesto simb·lico e cheio de significado, que transformou a emo­«o da 

conquista em um tributo ¨ beleza e ao cuidado. 

Inclus«o que floresce 

Entre os momentos mais inspiradores da competi­«o, esteve a 

participa­«o da capixaba Amanda Mariano, da Ocupa­«o Florista, que ® 

surda e conquistou a medalha de prata. 

 

 

 

 

Karol Casique/ Manaus (AM) 

Amanda Mariano/ Esp²rito Santo (ES) 

Em sua mensagem de agradecimento em Libras, Amanda dedicou a 

conquista ¨ comunidade surda e ¨ equipe do Senac Esp²rito Santo, 

destacando a import©ncia da acessibilidade e da inclus«o no ensino 

profissionalizante. 

Sua trajet·ria emocionou o p¼blico e refor­ou o compromisso das 

Competi­»es Senac com a forma­«o de profissionais diversos e com 

igualdade de oportunidades ð um verdadeiro exemplo de que o talento 

floresce em todas as formas de express«o. 

Com iniciativas como essa, o IBRAFLOR reafirma seu compromisso com 

o desenvolvimento humano e profissional do setor, investindo nas 

novas gera­»es de floristas e fortalecendo a ponte entre educa­«o, 

mercado e o florescimento de oportunidades em toda a cadeia da 

floricultura brasileira. 

O Instituto expressa seu agradecimento especial ¨ Coordena­«o do 

SENAC Nacional pela parceria e pela oportunidade de participar deste 

importante evento, que valoriza o talento e a forma­«o t®cnica de jovens 

profissionais. 

 

 

 

importante evento, que valoriza o talento e a forma­«o t®cnica de jovens profissionais. 

A partir desta aproxima­«o, o IBRAFLOR e o SENAC seguir«o trabalhando lado a lado em prol da 

capacita­«o e qualifica­«o do setor, um dos eixos priorit§rios do novo Planejamento Estrat®gico do 

IBRAFLOR. 

Porque florescer tamb®m ® acreditar no futuro! 
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A cidade que floresceu 

O S«o Paulo in Bloom ï Origem nasceu como um movimento cultural 

que celebra a for­a criativa e colaborativa do setor floral brasileiro.Ο

Idealizado por Raquel Franzini, do Conex«o Floristas, e Renata Penno, 

da Penno Flores, o projeto transformou a capital paulista em um grande 

jardim urbano, reunindo floristas, produtores de flores e plantas, e 

marcas, em uma experi°ncia que uniu arte, emo­«o e prop·sito. 

 

Raquel Franzini e Renata Penno 

A primeira edi­«o, que ocorreu na 

cidade de S«o Paulo, esse ano se 

concentrou em alguns bairros da 

zona oeste, nos dias 6 a 9 de 

outubro de 2025.A premia­«o 

ocorreu dia 10, fechando essa 

semana florida.  

Essa edi­«o chamada Origem, foi 

um convite a voltar ¨s ra²zes e 

plantar uma semente na maior 

cidade do pa²s para chamar a 

aten­«o a pot°ncia, import©ncia do 

setor floral em um grande mercado 

consumidor, al®m da comemora­«o 

da primavera, e confirmar essa 

importante esta­«o para venda de 

floresð ao olhar para quem cultiva, 

comercializa e quem cria e 

transforma flores em express«o. O 

resultado foi um verdadeiro 

espet§culo de cores, hist·rias e 

conex»es. 

 

cidade do pa²s para chamar a aten­«o a pot°ncia, import©ncia do setor 

floral em um grande mercado consumidor, al®m da comemora­«o da 

primavera, e confirmar essa importante esta­«o para venda de floresð 

ao olhar para quem cultiva, comercializa e quem cria e transforma 

flores em express«o. O resultado foi um verdadeiro espet§culo de 

cores, hist·rias e conex»es. 

 Como tudo come­ou 

ñA ideia nasceu do desejo de unir o setor floral em um movimento colaborativo que valorizasse todos os 

elos da cadeia ð do produtor ao florista, passando pelo com®rcio e o consumidor final, valorizando os 

profissionais e marcando uma nova data de venda de flores.òΟð Raquel Franzini 

O S«o Paulo in Bloom foi inspirado no tradicional Chelsea in Bloom, que acontece anualmente em 

Londres, na Inglaterra.ΟAp·s uma visita ao evento neste ano, Raquel Franzini e Renata Penno retornaram 

ao Brasil com o desejo de criar algo semelhante por aqui ð adaptado ¨ nossa realidade, cultura e 

necessidades, valorizando o talento e a criatividade dos profissionais brasileiros. 

ñVoltamos de Londres com o sentimento de que o Brasil precisava de um movimento como esse ð algo 

que mostrasse a pot°ncia do nosso setor floral e aproximasse o p¼blico das flores de um jeito aut°ntico, 

criativo e com a nossa identidade.ò Unimos for­as eu e Renata, eu conectando profissionais, empresas, e 

com um forte objetivo de fortalecer o setor, e Renata, com sua experi°ncia com sua empresa floral atuando 

no mercado de S«o Paulo. ð Raquel Franzini 
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Inspiradas por esse prop·sito, criamos um projeto que fosse al®m da exposi­«o est®tica. O S«o Paulo in 

Bloom surgiu como um gesto coletivo, uma forma de celebrar a origem das flores e o impacto positivo que 

o setor gera na cidade e nas pessoas e que precisa ser reconhecido e refletir no sucesso de quem atua 

na §rea. 

 
 

Parcerias que florescem 

A primeira edi­«o contou com o valioso patroc²nio da 

Cooperativa Veiling Holambra e o apoio essencial de 

produtores de flores e plantas, institui­»es, empresas e 

profissionais que acreditaram na for­a do setor floral:ΟTerra 

Viva, Flora Africana, Isidorus, Jan de Wit, Naturayo, Maggy 

Flores, e equipe de trabalho Ariella Portela, Ana Lucia Ara¼jo, 

Gabriela Machado, S®rgio Barino, R°nio Vieira, toda equipe 

Penno Flores, dos estabelecimentos participantes, dos 

floristas, dos jurados, de alguns profissionais Bella Alves, 

Monica Rezende, Vic Meirelles, Tania Santos, Tanus Saab, 

entre outros, al®m do importante suporte do IBRAFLOR, Abaf, 

Sindiflores, Revista Natureza, Instituto Flor Gentil, e do Clube 

Conex«o Floristas. 

 

Sindiflores, Revista Natureza, Instituto Flor Gentil, e do Clube Conex«o Floristas. 

Os estabelecimentos participantes j§ eram parceiras ou clientes que acreditaram e acreditaram no 

prop·sito do projeto, e os floristas foram indicados cuidadosamente, valorizando profissionais criativos, 

comprometidos e apaixonados pelo que fazem para participar do concurso.  

Um agradecimento especial a todos os floristas participantes dessa edi­«o, do concurso recreativo 

de arranjos florais, sendo eles: Marina Gurgel, Rosana Alves, Thiago Palmeri, Leandro Fugisaka, Andre 

Pedrotti, Juliana Manzoli, Deborah Gouveia, Marina Dias, Leandro Fernandes, Leonardo Santos. 

Os locais escolhidos 

Cada ponto de interven­«o foi pensado para contar uma hist·ria.ΟAs cria­»es florais ocuparam vitrines, 

espa­os urbanos e lojas parceiras, levando beleza e encantamento a diferentes regi»es de S«o Paulo. 

Esse ano tivemos 11 estabelecimentos participantes 

Muito obrigada pela confian­a Zucco Restaurante Jardins e Zucco Osteria, New Star Flat, Nelita 

Restaurante, Mag Market, Trousseau, O Pasquim, A Bela do Dia, Mesalinho, Pikurruchas e Penno 

Flores Pacaembu. 

ñBuscamos espa­os que j§ tinham rela­«o com o universo floral e que pudessem dialogar com o p¼blico 

de maneira org©nica. Cada instala­«o revelou uma identidade pr·pria, mas todas se conectaram pelo tema 

da Origem.òΟð Raquel Franzini 
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O processo de vota­«o 

Para valorizar a diversidade de olhares, o S«o Paulo in Bloom contou com duas etapas de avalia­«o:Οum 

j¼ri t®cnico, respons§vel por analisar t®cnica, criatividade, ousadia e sustentabilidade, e uma vota­«o 

popular, que aproximou o p¼blico do universo floral e ampliou o alcance do movimento. 

Essa combina­«o garantiu transpar°ncia, engajamento e reconhecimento, refletindo tanto o olhar 

profissional quanto a emo­«o de quem se encantou com as flores pelas ruas da cidade. 

Os ganhadores e o legado 

Mais do que um concurso, o S«o Paulo in Bloom ï Origem foi um movimento de valoriza­«o e conex«o.Ο

Os floristas premiados representaram a diversidade, o talento e o amor pelas flores.ΟCada cria­«o 

expressou uma narrativa ¼nica ð um tributo ¨ natureza, ¨ cidade e ¨ arte floral. 

ñMais do que premiar, nosso objetivo era inspirar. Mostrar que o setor floral ® feito de pessoas, hist·rias e 

muita dedica­«o.òΟð Renata Penno 

Vencedores do J¼ri T®cnico 

1Ü lugar ð Marina Gurgel (arranjo exposto na Bela do Dia) 

2Ü lugar ð Rosana Alves (na Trousseau da Gabriel) 

3Ü lugar ð Thiago Palmeri (na Pikurruchas) 

Men­«o Honrosa ï J¼ri Popular 

Leandro Fujisaka (no Mag Market) 

 

 

  Marina Gurgel                        Rosana Alves                   Thiago Palmeri                 Leandro Fujisaka 
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O que vem pela frente 

Ap·s o sucesso da primeira edi­«o, o S«o Paulo in Bloom se consolida como um movimento anual, que 

pretende expandir o n¼mero de participantes e envolver ainda mais regi»es da cidade. Pretendemos com 

a experi°ncia adquirida aprimorar o evento, mesmo com os desafios do clima, setembro ® a ®poca das 

flores, e vamos manter no calend§rio o evento. Estamos animados para 2026!  

ñQueremos seguir florescendo juntos ð produtores, floristas, marcas e o p¼blico ð mostrando que, 

quando o setor floral se une, ele transforma espa­os, pessoas e percep­»es e refor­a a for­a profissional 

do setor.òΟð Raquel Franzini 

Um movimento que inspira 

O S«o Paulo in Bloom ï Origem al®m de colorir S«o Paulo, tamb®m fortaleceu v²nculos e revelou o poder 

das flores como linguagem universal.ΟFoi um lembrete de que, quando o setor floral se conecta, ele faz 

mais do que decorar: ele transforma. 

 

Idealiza­«o e Realiza­«o:Ο 
Raquel Franzini (Conex«o Floristas) publicit§ria, florista e empreendedora floral  
e Renata Penno (Penno Flores) arquiteta, paisagista e empreendedora floral 
 
 

  



 

ΝΤ 
 

Sítio Paixão Flores ï Munhoz/MG  

Produtores: Sidney Paix«o e Edi Carlos 

 Produtos: Gypsophila e Alstroem®ria 

Com mais de uma d®cada de experi°ncia, Sidney e Edi 

retomaram a produ­«o de flores h§ quatro anos, ap·s 

uma pausa durante a pandemia. O retorno marca uma 

nova fase de consolida­«o do S²tio Paix«o Flores, com 

foco em qualidade e const©ncia na produ­«o de 

Gypsophila e Alstroem®ria ð variedades que 

complementam o portf·lio de flores de corte da 

Cooperflora. 

 

Fukasawa Flores ï Campinas/MG  

Produtor: Toshio Fukasawa 

 Produto: Ant¼rio em vaso 

Com mais de 30 anos dedicados ¨ floricultura, Toshio 

Fukasawa construiu uma trajet·ria s·lida e reconhecida 

pela excel°ncia na produ­«o de ant¼rios em vaso. Sua 

experi°ncia e dedica­«o fortalecem a linha de flores em 

vaso da Cooperflora, contribuindo para ampliar a oferta 

de produtos de alta qualidade ao mercado. 

 

A Cooperflora, uma das principais cooperativas do setor de flores e plantas do pa²s, segue ampliando sua 

rede de produtores e fortalecendo o cooperativismo como motor de desenvolvimento da floricultura 

brasileira. A chegada de novos cooperados reafirma o compromisso da organiza­«o com o crescimento 

coletivo, a diversidade produtiva e o fortalecimento da cadeia de valor. 

 
Mais do que novos fornecedores, cada cooperado que ingressa na Cooperflora traz consigo hist·ria, 

experi°ncia e conhecimento t®cnico que enriquecem o grupo e impulsionam a profissionaliza­«o do setor. 

Essa expans«o ® reflexo de um modelo cooperativista que valoriza o produtor, estimula boas pr§ticas e 

consolida uma rede de colabora­«o capaz de gerar impacto em todo o mercado. 
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Flores Fujimoto ï Taubaté/SP  

Produtor: Wilson Koji 

Produtos: G®rbera, Oncidium de corte e Lisianthus 

Produtor vers§til e atento ¨s tend°ncias do setor, 

Wilson Koji tem investido em inova­«o e 

diversifica­«o. Al®m da produ­«o de G®rberas, vem 

apostando em cultivares de Oncidium e Lisianthus, 

com gen®ticas importadas que ampliam a janela de 

oferta e elevam o padr«o de qualidade. Sua chegada 

refor­a o car§ter din©mico e inovador da Cooperflora. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Cooperação que gera valor para toda a cadeia  

A Cooperflora reafirma, com essa expans«o, a import©ncia da uni«o entre produtores para fortalecer o 

setor. A entrada de novos cooperados representa n«o apenas crescimento institucional, mas tamb®m a 

consolida­«o de um modelo de neg·cios que privilegia o desenvolvimento conjunto, a troca de 

conhecimento e o compromisso com a excel°ncia. 

Cada novo cooperado ® um elo que se soma a essa rede de colabora­«o que conecta campo, mercado 

e prop·sito. £ assim que a Cooperflora segue contribuindo para o avan­o da floricultura brasileira ð 

com coopera­«o, diversidade e protagonismo. 

[ũŸƖĲƚеЮĦŸŰĲǂƑĲƚЮĲЮƓċƖĦĲƖŔċƚжЮ9ŸŸƓĲƖǰŸƖċЮĦĲũĲĤƖċЮċЮÂƖŔůċƻĲƖċЮĦŸůЮ 
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A Cooperflora marcou presen­a em dois 

encontros especiais para celebrar a chegada 

da Primavera: o Happy Flower, na floricultura 

A Bela do Dia, e o Bloom Day, na Galeria 

Bot©nica. Ambos os eventos reuniram 

profissionais, clientes e apaixonados por flores 

em experi°ncias criativas e sensoriais que 

conectaram o p¼blico ao universo do cultivo. 
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Nas duas a­»es, os visitantes viveram uma 

experi°ncia em realidade virtual 360Ü, que os levou 

a uma imers«o pelos campos de rosas da 

Cooperflora em Holambra, revelando de perto o 

trabalho dos produtores e os bastidores do cultivo. No 

Happy Flower, a imers«o foi acompanhada por um bar 

floral repleto de hastes Cooperflora, onde cada 

participante p¹de criar seu pr·prio arranjo. J§ no 

Bloom Day, a experi°ncia fez parte de uma 

programa­«o que incluiu workshops, lan­amento de 

aroma e drinks bot©nicos. 

As iniciativas refor­aram o papel das flores como 

fontes de bem-estar, inspira­«o e conex«o 

emocional, aproximando o consumidor da origem e 

do valor intr²nseco de cada haste cultivada. 

Com essas viv°ncias, a Cooperflora reafirma seu 

prop·sito de levar mais flores, significado e 

experi°ncia para a vida das pessoas, celebrando a 

Primavera como um convite para florescer todos os 

dias. 
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ÄƨċŰĬŸЮċЮĦŸŸƓĲƖċĩġŸЮǰŸƖĲƚĦĲеЮċЮŔŰŉēŰĦŔċЮŊċŰőċЮŉƨƣƨƖŸЮ 

Em Holambra, ber­o da floricultura brasileira, tamb®m 

florescem iniciativas que transformam realidades. 

Entre elas, o Projeto Amarilis, uma Organiza­«o da 

Sociedade Civil (OSC) que atua no contraturno 

escolar com crian­as de 6 a 13 anos, oferecendo 

atividades educativas, culturais e de desenvolvimento 

humano. O projeto tem contribu²do para fortalecer 

la­os comunit§rios, apoiar fam²lias e reduzir situa­»es 

de vulnerabilidade social. 

Neste ano, a Cooperflora teve a honra de realizar a 

primeira doa­«o da hist·ria da Amarilis por meio 

da Lei Rouanet, marco que inaugura uma nova etapa  

 
na trajet·ria da institui­«o. A partir dessa capta­«o, o projeto passa a contar com recursos incentivados 

para ampliar seu impacto e garantir a continuidade de suas a­»es junto ¨ comunidade local. 

Cuidar é também cooperar  ï Para a Cooperflora, cooperar é um valor que se traduz em prática . 

Apoiar o Projeto Amarilis reflete o propósito da cooperativa de contribuir para o desenvolvimento 

sustentável do território onde atua ð promovendo não apenas a força produtiva do setor, mas também 

o bem-estar social  das pessoas que compõem esse ecossistema. 

O impacto do Amarilis vai al®m das atividades di§rias: representa um espa­o de acolhimento, 

aprendizado e esperan­a. Para muitas fam²lias, o projeto ® sin¹nimo de tranquilidade. Para as crian­as, 

® a oportunidade de sonhar, de se sentir pertencente e de crescer em um ambiente saud§vel e afetivo. 

 
Cultivar vidas também faz parte da nossa missão  

Acreditamos que o fortalecimento do setor ornamental 

passa tamb®m pelo fortalecimento das comunidades 

que o sustentam. Investir em educa­«o, cultura e cidadania 

®, portanto, uma forma de gerar valor que ultrapassa o 

econ¹mico ð ® valor humano, social e coletivo. 

A Cooperflora convida empresas e parceiros do setor a 

conhecerem o Projeto Amarilis e a se inspirarem nessa 

causa. Iniciativas como essa refor­am que a coopera­«o ® 

um ciclo que beneficia a todos: produtores, profissionais, 

fam²lias e, sobretudo, as futuras gera­»es. 

Porque quando o cuidado se espalha, a comunidade 

floresce ð e o futuro tamb®m. 

 

Saiba mais: www.amarilisholambra.org.br 

 

https://www.amarilisholambra.org.br/
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Outubro ® o m°s de lembrar, cuidar e se unir em torno de 

uma causa que toca tantas vidas. E, mais uma vez, a 

Cooperflora levou o poder transformador das flores ao 

Hospital Boldrini e ao CAISM ï Centro de Aten­«o 

Integral ¨ Sa¼de da Mulher, em Campinas. 

Foram momentos de afeto, empatia e partilha. As flores 

chegaram at® pacientes, familiares e equipes hospitalares, 

levando cores, perfume e um pouco de leveza aos 

corredores que abrigam hist·rias de coragem e supera­«o. 

O CAISM, refer°ncia no atendimento ¨ sa¼de da mulher, e 

o Boldrini, especializado no tratamento de crian­as e 

adolescentes com c©ncer e doen­as do sangue, nos 

acolheram com o mesmo carinho de sempre ð e ® 

inspirador ver o impacto que um simples gesto pode gerar 

em meio a jornadas t«o desafiadoras. 

 

acolheram com o mesmo carinho de sempre ð e ® inspirador ver o impacto que um simples gesto pode gerar 

em meio a jornadas t«o desafiadoras. 

 Essa iniciativa, que nasceu h§ nove anos a partir do grupo 
Reijers, cooperado da Cooperflora desde a funda­«o, se 

tornou uma verdadeira corrente do bem. A cada edi­«o, 

novos produtores e parceiros se unem ¨ causa, ampliando 

o alcance dessa a­«o que floresce por meio da 

solidariedade. 

Agradecemos a todos os produtores que contribu²ram com 

doa­»es e cada colaborador envolvido nesse gesto coletivo 

de amor e cuidado. 

Porque acreditamos que as flores t°m o poder de 

transformar o dia, o ambiente e o cora­«o de quem as 

recebe. Que essa corrente continue crescendo, levando 

esperan­a e humanidade por onde passar. 
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Como patrocinador desse evento inspirador que ganha mais relev©ncia a cada ano no 

calend§rio do setor, o maior mercado de plantas para paisagismo do Pa²s se 

apresentou junto com um grupo de produtores e comerciantes  

 

 

 

 

 

Ceaflor exp»e sua marca e exibe portf·lio de produtos para 
paisagismo no Plantarum Summit 2025 

Pelo segundo ano consecutivo, o Ceaflor figurou entre os patrocinadores do Plantarum Summit, realizado 

nos dias 20 e 21 de setembro, no Jardim Bot©nico Plantarum, em Nova Odessa.  

ñO Plantarum Summit ® uma oportunidade imperd²vel de exposi­«o da marca Ceaflor, pois, al®m de 

crescer a cada nova edi­«o, se revela como um evento essencial para os amantes da natureza, 

paisagistas, bot©nicos e entusiastas do verde. Este ano, nosso estande mostrou a diversidade de plantas 

verdes que temos em larga escala, das mais diversas regi»es do Brasilò, pontua a gerente Operacional, 

Ana Rita Pires St°nico, que representou a administra­«o do Ceaflor junto com o produtor de plantas 

ornamentais, acionista e membro do Conselho de Administra­«o, Carlos Alberto Pitolli. 
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Contando com a participa­«o dos grandes nomes da atualidade, o evento proporcionou oportunidades 

¼nicas de networking, permitindo que os participantes se conectassem com profissionais de destaque e 

trocassem ideias sobre novos projetos.  

 

 

 

 

 

Estande do Ceaflor exp¹s parte 
do portf·lio para paisagismo 

A edi­«o 2025 ofereceu uma experi°ncia enriquecedora e repleta de 

palestras inspiradoras, como a do locat§rio do Ceaflor, paisagista e 

restaurador de ecossistemas, Danilo Lima, da Agripalm Ambiental, que 

discorreu sobre ñA intera­«o planta-animal na naturezaò.  

Na palestra, Danilo destacou que diante da perda da biodiversidade no 

mundo e no Brasil, os paisagistas podem contribuir para o resgate dessa 

biodiversidade nas §reas urbanas e ensinou como atrair a fauna silvestre 

para os jardins. Al®m disso, indicou as esp®cies mais atrativas, 

principalmente para a avifauna, em geral, e os beija-flores em especial, 

al®m de borboletas e outros animais inofensivos. 

ñApresentei exemplos de alguns m·dulos de atra­«o de fauna que 

desenvolvi com plantas nativas para diferentes condi­»es ecol·gicas, 

como jardins litor©neos, ou na serra, ao longo de rios e represas, 

mostrando exemplos de jardins projetados e executados pela minha 

empresa Agripalm Ambiental, incluindo projetos certificados para 

constru­»es verdesò, completou. 

 

Ceaflor sorteia curso internacional com Campe«o 
Mundial de Design Floral 

Em comemora­«o ao seu sexto anivers§rio, ocorrido em 24 de 

setembro, o Ceaflor promoveu um sorteio voltado para floristas, 

paisagistas e clientes atuais e potenciais. Al®m de marcar a data, a 

iniciativa teve como objetivo ampliar o n¼mero de seguidores no 

Instagram, tanto na p§gina do Ceaflor como na da Escola Brasileira de 

Arte Floral.  

O pr°mio foi uma vaga no curso internacional de design floral com Bart 

Hassam, artista floral reconhecido mundialmente e campe«o da FTD 

World Cup 2019. A sorteada foi a designer Jacqueline Galle Louren­o 

Beraldo Mattos, do Ateli° Jacque Mattos, de S«o Jo«o da Boa Vista 

(SP). 

O curso foi realizado nos dias 23, 24 e 25 de setembro de 2025, na 

Escola Brasileira de Arte Floral, em Holambra/SP. Para participar, os 

interessados tinham que curtir o post oficial de divulga­«o do concurso, 

seguir o @ceaflor, a @escolabrasileiradeartefloral e @barthassam, 

al®m de marcar um amigo. O sorteio aconteceu no dia 17 de setembro. 

 

Jacque e o professor  
Bart Hassan 
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Sobre a Vencedora 

Jacqueline come­ou a trabalhar com flores e plantas em 2014, com apoio do genro, propriet§rio de 

uma floricultura. ñComecei decorando a festa de um ano do meu neto. Hoje trabalho com flores 

desidratadas, mas quando fa­o pequenos eventos, como anivers§rios, batizados e casamentos civis, 

tamb®m uso flores frescasò, exp»e a designer. 

Ela conta que ficou sabendo do sorteio na pr·pria p§gina do Ceaflor no Instagram, pois ® cliente e 

seguidora do Ceaflor desde a inaugura­«o, em 2019. Ela marcou amigos e familiares que tamb®m 

trabalham com flores e plantas e com cer©mica e aguardou ansiosamente o resultado. Quando recebeu 

a mensagem de que tinha ganhado, quase n«o acreditou. 

 Impacto do Curso  

Quando questionada sobre o curso e o impacto dessa experi°ncia em 

sua vida profissional, a artista se derrete em elogios. ñO curso foi 

maravilhoso. Bart ® muito did§tico, atendia a gente na mesa, corrigia e, 

principalmente, respeitava o nosso trabalho. Ele dava sugest»es e 

ajudava dando dicas quanto ¨s t®cnicas, sem intervir na nossa 

criatividade. Aprendi muito!ò, enfatizou Jacqueline. 

Com essa experi°ncia, Jacqueline espera aplicar os novos 

conhecimentos adquiridos em seus futuros projetos, elevando ainda mais 

a qualidade de seu trabalho no Ateli° Jacque Mattos. 

 

Primavera ressalta diversidade de produtos no Ceaflor  

A chegada da primavera ® comemorada pelo setor 

de flores e plantas como um todo, pois o custo de 

produ­«o diminui, a oferta de produtos cresce e o 

consumidor final se anima com tanta beleza e 

pre­os mais acess²veis. Para produtores, ® o 

momento do ñrespiroò depois do dif²cil per²odo de 

inverno e seca. Com dias mais longos e noites 

mais quentes, as flores e plantas crescem e 

florescem mais r§pido, refor­ando o capital de 

giro.  

 ñNo Ceaflor, destacar um ou mais produtos que sejam o carro-chefe da esta­«o ® quase um sacril®gio. 

A diversidade ® enorme e todas as semanas os produtores trazem itens diferentes, das mais diversas 

regi»es do pa²sò, comenta Antonio Carlos Rodrigues, o Toninho, presidente do Ceaflor. Ele destaca dois 

novos locat§rios, um do Rio Grande do Sul (Floricultura Đrsula) e outro de Rond¹nia (Est©ncia Vit·ria), 

que acabaram de chegar cheios de novidades.  
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Mercado cresce e democratiza flores e plantas 

Criar um espa­o verde, seja em uma casa espa­osa ou em um apartamento compacto, est§ cada vez 

mais acess²vel. O setor, que cresceu quase 10% em 2024, continua em alta, impulsionado pela 

valoriza­«o do paisagismo como elo entre natureza e bem-estar. O Ceaflor tem um papel fundamental 

neste processo, pois oferece a maior diversidade de flores e plantas voltadas ao paisagismo do pa²s. E, 

assim, a possibilidade de criar um canto verde em casa nunca foi t«o f§cil para o consumidor em geral, 

independentemente do poder de compra. 

Tend°ncia 

A liberdade criativa ® a marca do paisagismo contempor©neo, sem regras r²gidas. Jardins verticais, tetos 

verdes, lagos ornamentais... tudo ® poss²vel, desde que reflita o gosto e a realidade de cada pessoa e 

seja criado por um profissional paisagista. 

A primavera n«o ® apenas uma esta­«o de flores, mas tamb®m um per²odo de renova­«o e criatividade 

na floricultura e no paisagismo, tornando os espa­os mais verdes e agrad§veis para todos. 

 

Palestra destaca flores e plantas como sin¹nimo  
de bem-estar para vender mais  

O 6Ü Dia de Neg·cios aconteceu no dia 10 de setembro, 

reunindo produtores, comerciantes e clientes para a troca de 

ideias e estrat®gias para impulsionar o mercado. O destaque 

desta edi­«o foi a palestra ñComo o foco no bem-estar 

pode mudar o cen§rio das lojas de plantas e floresò, 

ministrada por Augusto Aki.  

Acolhimento ® a chave para vender mais 

Especialista em marketing no segmento de flores e plantas 

ou ñportal de curaò. Essa estrat®gia conecta plantas, flores, 

decora­«o e at® pets ao universo da sa¼de mental e do bem-

estar.  Durante a apresenta­«o, o palestrante deu dicas sobre 

como transformar o ponto comercial em um ambiente 

convidativo, que seja prop²cio aos neg·cios e, ao mesmo 

tempo, um ref¼gio para os clientes. 

 

ornamentais, Aki explorou o conceito de ñcasa acolhedoraò ou ñportal de curaò. Essa estrat®gia 

conecta plantas, flores, decora­«o e at® pets ao universo da sa¼de mental e do bem-estar.  Durante a 

apresenta­«o, o palestrante deu dicas sobre como transformar o ponto comercial em um ambiente 

convidativo, que seja prop²cio aos neg·cios e, ao mesmo tempo, um ref¼gio para os clientes. 

 Reconhecimento ao Ceaflor 

Clientes de diversas regi»es do pa²s marcaram presen­a e 

refor­aram a import©ncia do Ceaflor para o segmento.  S®rgio de 

Carvalho Mendon­a, propriet§rio da Pr· Verde Plantas, de 

Teres·polis (RJ), quis fazer um agradecimento especial ¨ 

organiza­«o. ñEu quero agradecer ¨ pessoa que criou o Ceaflor, que 

® Toninho. Acho que este lugar ® um exemplo para o mundo de um 

mercado que funciona e que o cliente realmente óse sente clienteô, 

com seguran­a e organiza­«o. Pena que eu venho pouco e n«o 

revejo os amigos como eu gostariaò, destacou Sergio, enquanto 

fechava neg·cios com Jair Rodrigues de Camargo, da Flora Lima.  

 

mercado que funciona e que o cliente realmente óse sente clienteô, com seguran­a e organiza­«o. Pena 

que eu venho pouco e n«o revejo os amigos como eu gostariaò, destacou Sergio, enquanto fechava 

neg·cios com Jair Rodrigues de Camargo, da Flora Lima.  
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O Veiling Holambra promoveu, nos dias 11 e 12 de setembro, a 30Û edi­«o do Veiling Market, a mais 

completa feira de neg·cios de flores e plantas. O evento contou com 154 cooperados expositores e recebeu 

1.238 visitantes, que puderam se conectar, trocar experi°ncias e fortalecer parcerias.Ш 

Um dos pontos altos da edi­«o foi o espa­o do projeto do n¼cleo de tend°ncias, com curadoria do 

especialista Dr. H®lio Junqueira, que apresentou os Jardins Bot©nicos em sua miss«o hist·rica de coletar, 

estudar, classificar, aclimatar e preservar esp®cies vegetais, al®m de promover a sua transi­«o para o 

mercado.ШCom apoio da Univeiling, o evento contou com a presen­a do jornalista Augusto Nunes, que 
conduziu uma palestra especial. Tamb®m houve momentos de encantamento com as apresenta­»es florais 

de Tanus Saab e Paulo Perissoto, al®m de ricas discuss»es nas Mesas Redondas sobre Plantas Nativas no 

Paisagismo. 

Ao longo da semana, cooperados e clientes da cooperativa floresceram o bem atrav®s dos leil»es 

beneficentes, que somaram mais de 32 mil unidades vendidas. 

 Assista ao v²deo com os melhores momentos do 30Ü Veiling Market: 

 

 

éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮƓƖŸůŸƻĲЮΦΣǲЮĲĬŔĩġŸЮĬŸЮéĲŔũŔŰŊЮ~ċƖťĲƣ 

https://www.youtube.com/embed/FTuHHbAN6I0?feature=oembed
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éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮƖĲĦĲĤĲЮƓċƖƣŔĦŔƓċŰƣĲƚЮĬŸЮџ?ŸЮ9ċůƓŸЮěƚЮ[ũŸƖĲƚѠ 

  

De 21 a 24 de setembro, a cooperativa participou do ABRASô25 Food Retail Future, promovido pela 

Associa­«o Brasileira de Supermercados (ABRAS), evento que reuniu as principais lideran­as do varejo 

alimentar brasileiro. O estande ñBeleza que Gera Lucroò refor­ou o quanto flores e plantas podem ser 

grandes aliadas do varejo para gerar encantamento e resultados. 

A cooperativa tamb®m promoveu uma oficina de flores com o florista Edinei Carneiro, no Woman Talks, 

espa­o dedicado a celebrar e fortalecer o protagonismo feminino no setor supermercadista. 

 

éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮůċƖĦċЮƓƖĲƚĲŰĩċЮĲůЮĲƻĲŰƣŸЮĬċЮ 7Å É 

Entre os dias 16 e 18 de setembro, aconteceu a 1Û edi­«o 

do ñDo Campo ¨s Flores: Mulheres que Transformamò, 

que reuniu mais de 50 mulheres do agroneg·cio para 

uma imers«o no universo das flores e plantas. O evento 

foi idealizado pelas cooperadas L²dia van der Ven e 

Marisa G. Groeninger. No dia 17, as participantes 

estiveram na Cooperativa Veiling Holambra, onde foram 

recebidas pelo CEO Jorge Possato, que destacou o 

papel estrat®gico do segmento de flores e plantas na 

cadeia produtiva do agroneg·cio. 
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éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮƖĲĦĲĤĲЮΥǳЮũƨŊċƖЮĲůЮÂƖĶůŔŸЮÑŔƣŸЮ~ƨǭċƣŸЮ 

éĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċЮĲŰĦĲƖƖċЮĦċũĲŰĬČƖŔŸЮĬĲЮŉĲŔƖċƚЮŰċЮÉƨƓĲƖůŔŰċƚ 

ìŸƖťƚőŸƓЮŰŸЮÂċƖċŰČЮƣĲůЮƓċũĲƚƣƖċЮƚŸĤƖĲЮƣĲŰĬĶŰĦŔċƚ 

 

  
No final de outubro, em Londrina, o Grupo Muffato 

promoveu mais uma edi­«o do pr°mio Talks Tito 

Muffato. O evento, que acontece anualmente, premia 

os principais fornecedores em diversas categorias de 

quatros grupos principais: mercearia, bazar, 

perec²veis e diversos. Na edi­«o 2025 do pr°mio, o 

Veiling Holambra foi escolhido como o segundo 

melhor fornecedor na categoria Flores, Frutas, 

Legumes e Verduras do setor perec²veis.    

O Veiling Holambra marcou presen­a na 37Û edi­«o da 

Superminas Food Show, realizada no Expominas de 21 

a 23 de outubro, em Belo Horizonte, pela Associa­«o 

Mineira de Supermercados (AMIS). Com quase 600 

expositores, o evento reuniu profissionais e empresas 

do setor supermercadista de todo o pa²s. Mais do que 

apresentar o estande ñBeleza que Gera Lucroò, a 

participa­«o da cooperativa foi uma oportunidade para 

promover trocas e conex»es valiosas, refor­ando como 

flores e plantas podem ser grandes aliadas do varejo na 

gera­«o de encantamento e resultados. 

No dia 26 de outubro, aconteceu o Enjoy 

Concept III, o maior workshop de flores do 

Paran§, promovido pela Distribuidora JJ 

Concept em parceria com a Flortec. O evento 

reuniu profissionais para troca de experi°ncias, 

conte¼do e networking, e contou com o 

patroc²nio da Cooperativa Veiling Holambra. 

Durante a programa­«o, Thamara, Gerente de 

Marketing e Produto, ministrou uma palestra 

sobre tend°ncias e experi°ncia para o marketing 

de floriculturas. 
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ŔŰŸƻċĩġŸЮĲЮůċƖťĲƣŔŰŊЮĬŸЮéĲŔũŔŰŊЮcŸũċůĤƖċ   

Especialistas em gest«o e marketing do Campus Casca mergulham nas 

estrat®gias de uma das cooperativas mais inovadoras do agroneg·cio brasileiro. 

 

 

Em um encontro que uniu teoria e pr§tica, os alunos do 

Curso de Especializa­«o em Gest«o de Neg·cios e 

Marketing do Campus Casca tiveram a oportunidade de 

conhecer de perto o modelo de gest«o e marketing da 

Cooperativa Veiling Holambra, refer°ncia nacional e 

internacional em flores e plantas ornamentais. 

A palestra, conduzida por Thamara DôAngieri, Gerente 

de Marketing e Produto da Cooperativa Veiling 

Holambra, revelou como o cooperativismo moderno 

pode florescer a partir de estrat®gia, inova­«o e 

intelig°ncia de mercado. Com uma comunica­«o 

inspiradora e foco na experi°ncia do consumidor, 

Thamara apresentou os bastidores de um sistema que 

alia tecnologia e sensibilidade para conectar produtores 

e clientes em todo o pa²s. 

 

alia tecnologia e sensibilidade para conectar produtores e clientes em todo o pa²s. 

O evento foi articulado pelo IBRAFLOR ï Instituto Brasileiro de Floricultura, e contou com a presen­a da 

Prof.Û Dr.Û Cleide F§tima Moretto, Diretora da Escola de Ci°ncias Agr§rias, Inova­«o e Neg·cios da UPF. 

A atividade marcou o encerramento da disciplina Administra­«o Estrat®gica em Cooperativas, 

ministrada pela Prof.Û Dr.Û Ana Cl§udia Machado Padilha, e foi celebrada como um dos pontos altos do 

m·dulo. 

Estrat®gias que florescem: o DNA do sucesso cooperativista 

Durante sua apresenta­«o, Thamara DôAngieri apresentou um panorama das a­»es que fazem da Veiling 

Holambra um ecossistema de encantamento e efici°ncia ð muito al®m de um centro de 

comercializa­«o. Entre os destaques, tr°s pilares chamaram a aten­«o dos participantes: 

¶ Parcerias e intelig°ncia global: a integra­«o de informa­»es de mercado e tend°ncias 

internacionais, mantendo a cooperativa na vanguarda do setor. 

¶ Branding que emociona: a marca ñVeiling Holambraò ® constru²da sobre valores de confian­a, 

qualidade e emo­«o ð associando flores e plantas a momentos marcantes da vida das pessoas. 

¶ Big Data no campo: o uso estrat®gico de dados para prever demandas, orientar a produ­«o e 

otimizar a log²stica, mostrando que inova­«o e tecnologia s«o fundamentais para a competitividade. 
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A palestra foi uma verdadeira aula de gest«o aplicada e inspira­«o. Para os futuros especialistas, ficou 

evidente que o sucesso do Veiling Holambra nasce da vis«o estrat®gica aliada ¨ inova­«o tecnol·gica 

e ao poder emocional das flores. 

O cooperativismo, como destacou Thamara, segue florescendo quando une pessoas, prop·sito e 

profissionalismo ð um exemplo de como o setor pode conquistar novos mercados e cora­»es. 
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A onda verde chegou com for­a ð e h§ espa­o para todos que desejam 
surfar nela. Em meio a vis»es radicais e discursos apaixonados, h§ quem 
defenda o retorno ¨s origens, quem pregue o cultivo apenas de esp®cies 
nativas e quem veja a sustentabilidade como um estilo de vida. Mas 
tamb®m h§ os que acreditam, como n·s, na conviv°ncia harm¹nica entre 
diferentes formas de produ­«o: os org©nicos, os bio, os alimentos 
cultivados com t®cnica e respeito ¨ terra. O importante ® entender que a 
fruta colhida no ponto certo de matura­«o, pr·xima de quem consome, tem 
uma qualidade ® um sabor incompar§vel ð algo que nenhuma log²stica de 
milhares de quil¹metros pode reproduzir. 
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Por Jordi Castan Ba¶eras 

Formado pela Escola de Parcs i Jardins, de Barcelona, atua h§ mais de 

45 anos como paisagista, desenvolvendo projetos no Brasil e no exterior. 

Esse novo olhar tem influenciado nossos jardins, hortas e pomares, impulsionando projetos paisag²sticos 

mais conscientes. Cada vez mais pessoas desejam incluir frut²feras em seus quintais ð seja pelo prazer 

de colher o que plantaram, seja pelo valor simb·lico de cultivar vida. Em nossos projetos, priorizamos 

esp®cies nativas como pitangueiras, ara­§s, grumixamas, cambucas e ju­aras, que encantam n«o 

apenas pelo sabor, mas tamb®m pela beleza das flores, folhas e frutos. Elas alimentam a fauna local, 

atraem aves e insetos e ajudam a compor espa­os mais diversos e ecologicamente equilibrados. 

 
Por outro lado, somos mais criteriosos quando o 

pedido ® por esp®cies comuns em quitandas, como 

laranjeiras ou pessegueiros. Afinal, por que n«o 

aproveitar o espa­o para cultivar frutas t²picas da 

nossa biodiversidade, como pitangas, jabuticabas, 

araticuns, abius, pitombas ou frutas-do-conde? O 

prazer de colher diretamente do p® o que a natureza 

oferece de forma t«o rica ® insubstitu²vel. 

Outro movimento que ganha for­a ® o das PANCs ð 

Plantas Aliment²cias N«o Convencionais. Esse 

resgate de esp®cies esquecidas, muitas vezes 

deixadas de lado pelo mercado e pelo tempo, 

representa uma retomada de saberes e sabores 

tradicionais. Incorporar essas plantas nos jardins 

amplia n«o apenas o valor ornamental dos espa­os, 

mas tamb®m o interesse cultural e gastron¹mico. 

Reintroduzir PANCs ® recuperar conhecimento, 

mem·ria e identidade. Como nas hist·rias de fam²lias 

que perderam o h§bito de colher cogumelos ou 

identificar esp®cies comest²veis, tamb®m deixamos 

de lado parte da nossa heran­a bot©nica. Gra­as ao 

trabalho de pesquisadores, chefs e bot©nicos, esse 

patrim¹nio est§ sendo redescoberto e valorizado. 

 


